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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Цель: формирование у студентов системы знаний по общей теории и 

практике управления брендами с учетом исторических тенденций и 

современного развития. 

Задачи: 

- изучение общих понятий и терминов брендинга – бренд, товарный 

знак, торговая марка; 

- изучение истории возникновения брендов и брендинга, связи бренд 

менеджмента с другими дисциплинами; 

- изучение основных современных учений и теорий брендинга, 

применяемых в России и в мире; 

- обучение навыкам исследования потребителей, процессам 

сегментации и выбора целевых сегментов; 

- ознакомление с основными методами разработки атрибутов и 

ценностей бренда, с понятием позиционирования и дифференциации, 



- изучение теорий потребительской лояльности, механизмов 

возникновения лояльности и управления лояльностью потребителя, опыта 

зарубежных и 

российских компаний по созданию систем лояльности; 

- ознакомление с понятием жизненного цикла бренда, типами 

жизненного цикла бренда; 

- ознакомление с системой оценки стадии жизненного цикла бренда, 

стратегиями омоложения брендов, с понятием ребрендинга; 

- изучение опыта брендинга и перспективы его использования в России. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


