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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целями освоения дисциплины являются: 

- освоение обучающимися современных технологий, форм и методов 

коммуникационной деятельности, направленной на усиление 

конкурентоспособности и повышение капитализации отраслевых, страновых 

и региональных брендов; 

- освоение студентами основ теоретических знаний и приобретение 

практических навыков для разработки и анализа брендинга как инструмента 

формирования дополнительной прибыли. 

Задачами освоения дисциплины являются: 

- овладение методологией управления брендами территорий; 

- формирование у обучающихся навыков владения различными 

методами анализа и управления брендами территорий с целью формирования 

дополнительной прибыли. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


