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Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целями освоения дисциплины являются: 

- Изучение эволюции и современного устройства брендов транспортных 

компаний в контексте истории и структуры транспортной системы. 

- Формирование навыков управления брендами с учетом исторического 

наследия и отраслевой специфики для создания дополнительной ценности. 

Задачи освоения дисциплины: 

- Раскрыть взаимосвязь между историческими этапами развития 

транспорта и формированием отраслевых брендов. 

- Изучить влияние структуры транспортного рынка на архитектуру и 

позиционирование брендов. 

- Освоить методы бренд-менеджмента, адаптированные к 

историческому и современному устройству транспортных компаний. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 2 з.е. (72 

академических часа(ов). 

 


