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1. Итоговая (государственная итоговая) аттестация по направлению 

подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью и направленности 

(профилю) Реклама и связи с общественностью в отрасли в соответствии с 

учебным планом проводится в форме: 

Защиты выпускной квалификационной работы. 

2. Выпускная квалификационная работа. 

2.1. Вид выпускной квалификационной работы: Бакалаврская работа 

2.2. Требования к выпускной квалификационной работе. 

Выпускная работа должна подтверждать соответствие 

профессиональной подготовки студента по требованиям СУОСа. В процессе 

выполнения квалификационной работы должны раскрыться способности 

выпускника применять полученные в институте теоретические и прикладные 

знания для творческого решения практических задач. Студенты должны 

продемонстрировать глубокие знания по выбранной теме, умение 

анализировать собранный материал, обобщать различные наблюдения, 

выходить на решение практических проблем профессиональной 

деятельности. 

Выполненная бакалаврская работа должна: 

-показать достаточный уровень общенаучной и специальной 

подготовки выпускника, его способность и умение применять теоретические 

и практические знания при решении конкретных задач; 

-соответствовать разработанному заданию, включающему 

формулировку проблемы, определение объекта, предмета, задач и методов 

исследования; 

-включать анализ литературных источников по теме с обобщениями и 

выводами, сопоставлениями и оценкой различных точек зрения. 

Бакалаврская работа представляет собой законченную разработку на 

заданную тему, свидетельствующую об умении автора работать с 

литературой, обобщать и анализировать фактический материал, используя 

теоретические знания и практические навыки, полученные при освоении 

профессиональной образовательной программы. 

Целью выполнения выпускной квалификационной работы является 

закрепление знаний, навыков и умений выпускника вуза в процессе 

проведения работы по решению конкретной практической задачи в сфере 

рекламы и связей с общественностью. 

Подготовка бакалаврской работы проводится студентом на протяжении 



заключительного семестра обучения, является проверкой качества 

полученных студентом теоретических знаний, практических умений и 

навыков, сформированных общекультурных и профессиональных 

компетенций, позволяющих решать профессиональные задачи. 

Бакалаврская работа демонстрирует уровень подготовленности 

выпускника к самостоятельной профессиональной деятельности. 

В бакалаврской работе дается анализ и характеристика проблемы, как 

правило, на примере конкретной организации (группы организаций) или 

отрасли, обосновываются пути ее решения. Бакалаврские работы могут 

основываться на обобщении выполненных ранее студентом курсовых работ и 

проектов, а также развития их положений. 

 2.3. Порядок выполнения выпускной квалификационной работы. 

На основе изучения и осмысления литературных источников и 

консультаций с руководителем выпускник определяет объем 

фактологического материала, необходимого по каждому разделу работы, 

место и время его сбора. Фактический материал оформляется в виде таблиц, 

графиков, схем и т.п. Их последующая аналитическая обработка должна 

выявить проблемы и дать основу для разработки комплекса мероприятий и 

обоснованных предложений по их решению. 

После изучения необходимой литературы и практического материала 

выпускник по согласованию с руководителем корректирует план работы, 

уточняет формулировки отдельных вопросов, их последовательность, объем. 

На основе плана БР выпускником составляется план-график 

проведения исследования, который включает в себя этапы и сроки 

выполнения работы. 

Окончательно оформленная и сброшюрованная работа включает в себя 

следующие документы и структурные элементы: 

– отзыв научного руководителя; 

– титульный лист; 

– бланк задания; 

– содержание; 

– введение; 

– основная часть (главы начинаются с нового листа); 

– заключение; 

– список использованной литературы; 

– приложения; 

- последний лист 



 2.4. Примерный перечень тем выпускных квалификационных работ. 

Рекомендации по повышению эффективности PR-акций и рекламной 

деятельности организации (на конкретном примере) 

Совершенствование процессов планирования и организации рекламной 

деятельности предприятия (на конкретном примере) 

Анализ и совершенствование PR и рекламной деятельности малого 

предприятия (на конкретном примере) 

Социальные PR-проекты: особенности разработки и реализации (на 

примере конкретного PR-проекта) 

Совершенствование социального брендинга в деятельности 

организации (на примере конкретной организации) 

Связи с общественностью в органах государственного управления: 

состояние, проблемы, направления совершенствования и перспективы 

развития (на конкретном примере) 

Пресс-служба организации и СМИ: технологии взаимодействия и 

перспективы развития (на конкретном примере) 

Технологии производства информационных материалов и 

взаимодействие со СМИ (на примере конкретной PR-кампании) 

Избирательная кампания как рекламный PR-процесс 

Механизм распознавания бренда потребителем 

Роль PR-акций в формировании имиджа 

Основные приемы и структура проведения PR-акций 

Особенности проведения рекламных акций в СМИ 

Особенности маркетинговых коммуникаций на рынке B-to-B 

Особенности продвижения различных компаний (на выбор) на рынке 

Особенности продвижения услуг компании в сети Интернет 

Особенности рекламной деятельности на международном рынке 

Проблемы креатива в планировании рекламных кампаний рекламными 

агентствами 

Проведение маркетинговых исследований для совершенствования 

рекламной деятельности компании (на примере предприятия, организации); 

Программная избирательная кампания как средство эффективного 

взаимодействия кандидата и электората 

Проект мероприятий и оценка эффективности по продвижению нового 

товара (услуги) предприятия (на примере предприятия) 

Разработка новых брендов и их внедрение на высоко конкурентном 

рынке 

Разработка программ лояльности 



Разработка программ партнёрских отношений 

Разработка программ продвижения 

Формирование имиджа компании PR-средствами (на примере 

предприятия, фирмы) 

 3. Перечень компетенций, которые должны быть сформированы у 

обучающихся в результате освоения образовательной программы. 

ОПК-1 - Способен создавать востребованные обществом и индустрией 

медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем; 

ОПК-2 - Способен учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах; 

ОПК-3 - Способен использовать многообразие достижений 

отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов; 

ОПК-4 - Способен отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности; 

ОПК-5 - Способен учитывать в профессиональной деятельности 

тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и 

мира, исходя из политических и экономических механизмов их 

функционирования, правовых и этических норм регулирования; 

ОПК-6 - Способен понимать принципы работы современных 

информационных технологий и использовать их для решения задач 

профессиональной деятельности; 

ОПК-7 - Способен учитывать эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, следуя принципам социальной 

ответственности; 

ПК-1 - Способен разрабатывать рекламную кампанию с применением 

цифрового инструментария создавать контент и применять основные 

технологии внутренних и внешних коммуникаций при продвижении 

продукта; 

ПК-2 - Способен разрабатывать и спланировать комплекс мероприятий 

по реализации PR-стратегии и осуществлению внутренних и внешних 

коммуникаций в цифровой среде ; 

ПК-3 - Способен оценивать эффективность рекламной деятельности и 



результатов продвижения продукции, анализировать и определять 

эффективность проведения PR-кампаний коммерческого и социального 

значения; 

ПК-4 - Способен разрабатывать программы мероприятий рекламы и 

связей с общественностью для решения проблем, целевых задач и успешного 

экономического развития организаций, в том числе транспортных; 

УК-1 - Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез 

информации, применять системный подход для решения поставленных 

задач; 

УК-2 - Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и 

выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих 

правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений; 

УК-3 - Способен осуществлять социальное взаимодействие и 

реализовывать свою роль в команде; 

УК-4 - Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и 

письменной формах на государственном языке Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах); 

УК-5 - Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества 

в социально-историческом, этическом и философском контекстах; 

УК-6 - Способен управлять своим временем, выстраивать и 

реализовывать траекторию саморазвития на основе принципов образования в 

течение всей жизни; 

УК-7 - Способен поддерживать должный уровень физической 

подготовленности для обеспечения полноценной социальной и 

профессиональной деятельности; 

УК-8 - Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в 

профессиональной деятельности безопасные условия жизнедеятельности для 

сохранения природной среды, обеспечения устойчивого развития общества, в 

том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и военных 

конфликтов; 

УК-9 - Способен использовать базовые дефектологические знания в 

социальной и профессиональной сферах; 

УК-10 - Способен принимать обоснованные экономические решения в 

различных областях жизнедеятельности; 

УК-11 - Способен формировать нетерпимое отношение к проявлениям 

экстремизма, терроризма, коррупционному поведению и противодействовать 

им в профессиональной деятельности. 



4. Критерии оценки результатов итоговой (государственной итоговой) 

аттестации.  

Критерии оценки результатов защиты выпускной квалификационной 

работы  

Шкала оценивания Критерии 

Отлично Данная оценка может быть выставлена, если бакалаврская работа 

отвечает следующим основным требованиям: 

содержание работы полностью раскрывает утвержденную тему и 

отличается высокой степенью актуальности и новизны, задачи, 

сформулированные автором, решены в полном объеме;выполненная 

работа свидетельствует о знании автором теоретических концепций 

по рассматриваемой проблематике;в работе в полной мере 

использованы современные нормативные и литературные 

источники, а также обобщенные данные эмпирического 

исследования автора, теоретическое освещение вопросов темы 

сочетается с исследованием практики деятельности организации (в 

зависимости от темы исследования);теоретические выводы и 

практические предложения по исследуемой проблеме вытекают из 

содержания работы, аргументированы, полученные результаты 

исследования значимы и достоверны, высока степень 

самостоятельности автора, работа носит творческий характер;работу 

отличают четкая структура, завершенность, логичность изложения, 

оформление работы, соответствует предъявляемым 

требованиям;доклад о выполненной работе сделан методически 

грамотно; результаты исследования представляют интерес для 

практического использования в деятельности;научный руководитель 

предлагает оценить работу на «отлично». 



Шкала оценивания Критерии 

Хорошо Данная оценка может быть выставлена, если бакалаврская работа 

отвечает следующим основным требованиям: 

содержание работы актуально, в целом раскрывает утвержденную 

тему;выполненная работа свидетельствует о знании автором 

основных теоретических концепций по рассматриваемой 

проблематике;в работе использован основной круг современных 

нормативных и литературных источников, а также обобщенные 

данные практической деятельности организации (в зависимости от 

темы исследования);теоретические выводы и практические 

предложения по исследуемой проблеме в целом вытекают из 

содержания работы, аргументированы, работа носит 

самостоятельный характер, однако имеются отдельные недостатки в 

изложении некоторых вопросов, неточности, спорные 

положения;основные вопросы изложены логично, оформление 

работы соответствует предъявляемым требованиям; при защите 

выпускник относительно привязан к тексту доклада, но в целом 

способен представить полученные результаты;научный 

руководитель предлагает оценить работу на «хорошо».  

Удовлетворительно Данная оценка может быть выставлена, если бакалаврская работа 

отвечает следующим основным требованиям: 

содержание работы в значительной степени раскрывает 

утвержденную тему, вместе с тем, отдельные вопросы изложены без 

должного теоретического обоснования, исследование проведено 

поверхностно;выполненная работа свидетельствует о недостаточном 

знании автором основных теоретических концепций по 

рассматриваемой проблематике;современные нормативные и 

литературные источники использованы не в полном объеме, данные 

практической деятельности организации использованы 

фрагментарно;выводы и предложения по исследуемой проблеме 

поверхностны, недостаточно обоснованы и не подкреплены 

обобщенными данными эмпирического исследования, имеются 

неточности, спорные положения;оформление работы в целом 

соответствует предъявляемым требованиям; при защите выпускник 

привязан к тексту доклада, испытывает затруднения при ответах на 

отдельные вопросы;научный руководитель предлагает оценить 

работу на «удовлетворительно».  

Неудовлетворительно Данная оценка может быть выставлена, если бакалаврская работа не 

отвечает предъявленным требованиям: 

содержание работы не раскрывает утвержденную тему, выпускник 

не проявил навыков самостоятельной работы, оформление работы 

не соответствует предъявленным требованиям, выявлен плагиат, в 

процессе защиты работы выпускник показывает слабые знания по 

исследуемой теме, не отвечает на поставленные вопросы. 
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