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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения дисциплины является подготовка специалистов, 

понимающих базовые аспекты контент-маркетинга как одного из ключевых 

направлений в digital маркетинге – определять роль контент-маркетинга в 

digital экосистеме бренда; уметьпланировать, контролировать и оценивать 

результаты активности бренда в области контент-маркетинга. 

Задачи курса: 

- изучение сущности, основных принципов и функций контент-

маркетинга; 

- уметь определять роль контент-маркетинга в digital экосистеме 

бренда; 

- уметь планировать, контролировать и оценивать результаты 

активности бренда в 

области контент-маркетинга 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


