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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целями освоения учебной дисциплины «Маркетинг в инновационной 

сфере» являются: 

- получение студентами необходимых знаний о теории современного 

маркетинга с учетом современного экономического состояния и его влияние 

на составляющие маркетинга; 

- формирование концептуальных понятий и основных элементов 

маркетинга в ин-новационной сфере; 

- изучение содержания, закономерностей и процессов управления 

конкурентными действиями современной организации, включая 

инновационную деятельность; 

- изучение основ разработки и планирования товарной, ценовой, 

сбытовой и комму-никационной маркетинговой политики предприятия 

инновационной сферы; 

- изучение комплекса организационно-структурных задач маркетинга, 

возникающих при реализации инновационной деятельности (проекта); 

- получение представлений о радикальном инновационном продукте и 



хайтек-маркетинге, изучение вопросов конкурентного позиционирования и 

вывода на рынок инновационных продуктов; 

- получение знаний о «подрывных» инновациях как технологических 

нововведениях, изучение соответствующих им стратегий деятельности и 

принятия решений, вопросов маркетинговой разработки «подрывных» 

продуктов (проектов) и реализации соответствующих инновационных 

проектов. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 5 з.е. (180 

академических часа(ов). 

 


