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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения учебной дисциплины является формирование у 

студентов теоретических знаний и практических навыков в области 

территориального маркетинга, умения применять инструменты маркетинга 

территорий, владения методами прогнозирования развития социально-

экономических и организационных процессов в регионах РФ. 

Задачами освоения дисциплины является формирование у обучающихся 

теоретических знаний в области маркетинга территорий, освещение вопросов 

применения инструментов маркетинга территорий, а также методов 

экономической оценки мероприятий, направленных на развитие территорий. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


