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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целями освоения учебной дисциплины являются формирование у 

обучающихся компетенций, связанных с использованием теоретических 

знаний и практических навыков в области применении передовых 

аналитических инструментов и методов для решения различных 

маркетинговых проблем; выработке умений принимать решения в области 

продаж и маркетинга. 

Задачи дисциплины: 

- освоение подбора эффективных источников данных и подходящие 

аналитические инструменты для решения маркетинговой задачи; 

- появление навыков выполнения подготовки данных для выполнения 

аналитических действий; 

- формирование умений по преобразованию результатов анализа в 

управленческие идеи; 

- получение научно-теоретических знаний и практических навыков в 

области структур, методов и инструментов маркетинговой аналитики. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 з.е. (108 



академических часа(ов). 

 


