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Общие сведения о дисциплине (модуле).
ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ:
- получение представления о современной теории маркетинга,
- формирование умения её практического использования для

управления процессами системы менеджмента качества,
- развитие способностей анализа практических ситуаций в экономике и

управлении качеством, постановки маркетинговых проблем и их решения,
- формирование практических навыков ведения маркетинговой работы.
Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 з.е. (108

академических часа(ов).


