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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения дисциплины является формирование студентами 

комплекса знаний о маркетинговых исследованиях и ситуационном анализе. 

Задачами дисциплины являются: 

- формирование знаний о маркетинговых исследованиях и 

ситуационном анализе, 

- формирование знаний о методах разработки рекламной компании; 

- формирование навыка создания контента с применением цифрового 

инструментария; 

- формирование навыка применять основные технологии внутренних и 

внешних коммуникаций при продвижении продукта 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 5 з.е. (180 

академических часа(ов). 

 


