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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Цель освоения дисциплины – формирование студентами комплекса 

знаний о маркетинговых исследованиях и ситуационном анализе. 

Задачи дисциплины - формирование знаний о маркетинговых 

исследованиях и ситуационном анализе, планировать, организовывать и 

проводить маркетинговые исследования 

с использованием инструментов комплекса маркетинга; осуществлять 

сбор, обработку и анализ данных, необходимых для решения оперативных и 

тактических задач в сфере профессиональной деятельности; управлять 

элементами комплекса маркетинга в цифровой среде для решения 

профессиональных задач, исходя из сложившейся конъюнктуры рынка 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


