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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Цель дисциплины: закрепление и углубление теоретических знаний в 

области 

маркетинговых процессов и ценообразования в индустрии спорта. 

Задачи изучения дисциплины: 

ознакомиться с категориями в области ценообразования в спортивной 

индустрии; 

усвоить современные теоретические концептуальные представления о 

сущности маркетинга; 

изучить существующие основные методики в сфере организации и 

обеспечения маркетинговой политики в спортивной сфере; 

овладеть современными технологиями подготовки, планирования и 

применения комплексных методик в сфере организации маркетинговых 

кампаний в сфере спорта. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 з.е. (108 

академических часа(ов). 

 


