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Очно-заочная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения дисциплины являются является приобретение знаний 

и навыков по проведению маркетинговых исследований, с использованием 

различных методов сбора, обработки и анализа маркетинговой информации 

для снижения неопределенности при принятии маркетинговых решений. 

Задачами освоения дисциплины является формирование у 

обучающихся знаний, умений и навыков применения маркетингового 

инструментария в процессе управления деятельностью организации, 

эффективного поиска и принятия управленческих решений в рыночных 

условиях, проведения и анализа маркетинговых исследований. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 зачетных 

единиц (144 академических часа(ов). 

 


