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Форма обучения: 

 

 

 

Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Формирование компетенций в области, необходимых для проведения 

маркетинговых исследований на основе современных интеллектуальных 

технологий, организации маркетинговой деятельности в условиях цифровой 

экономике, а также продвижения транспортно-логистических услуг и 

сопутствующих продуктов и сервисов в Интернете. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 з.е. (108 

академических часа(ов). 

 


