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Общие сведения о дисциплине (модуле).
Целями освоения учебной дисциплины «Маркетинг» - является

изучение студентами теоретических и практических основ управления
маркетинговой стратегией деятельности хозяйствующих субъектов в
условиях рынка с учетом особенностей экономики России.

Основными целями изучения учебной дисциплины «Маркетинг»
является:

- формирование у обучающегося компетенций необходимых при
подготовке к самостоятельной практической работе в сфере экономики,
бизнеса, управления рынком.

- приобретение навыков владения современными концепциями,
методами, стратегиями маркетинга и их прикладного использования при
решении конкретных вопросов.

Дисциплина предназначена для получения профессиональных и
практических знаний в области основ экономических наук, которые
направлены на решение широкого круга прикладных задач возникающих в
процессе управления хозяйствующим субъектом.

Задачи дисциплины «Маркетинг» направлены на подготовку к



профессиональной деятельности бакалавра.
В ходе изучения дисциплины ставятся следующие задачи:
- изучить теоретические основы, основные понятия, базовые

концепции, принципы организации и управления маркетинговой
деятельностью хозяйствующих субъектов;

- показать основные возможности применения современных подходов,
методов и стратегий управления инструментами маркетинга, а также
особенности их применения в России;

- сформировать практические навыки принятия решения в отношении
маркетинг-микс, управления маркетинговыми коммуникациями, проведения
маркетинговых исследований;

- овладеть организационно-управленческой деятельностью: участие в
разработке вариантов управленческих решений, обосновании их выбора на
основе критериев социальной и экономической эффективности с учетом
рисков и возможных последствий принимаемых решений;

- сформировать знание разработки и реализации маркетинговой
стратегии, комплекса и программ маркетинга (ценовой, товарной,
коммуникационной, сбытовой политики);

- ознакомить с практическими технологиями разработки новых
продуктов, товаров и услуг, технологиями бренд-менеджмента и
особенностями международного маркетинга.

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 5 з.е. (180
академических часа(ов).


