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Заочная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения учебной дисциплины «Маркетинг» является 

формирование у обучающихся компетенций в соответствии с требованиями 

СУОС ВО РУТ (МИИТ) по направлению 38.03.02 Менеджмент организации и 

приобретение ими знаний, умений и навыков в части вопросов теории 

маркетинга; освоения целей, задач, инструментов маркетинга; товарной, 

ценовой, сбытовой и коммуникационными политиками; практических 

навыков маркетинговых исследований; получения представлений в области 

сегментации рынка и позиционирования товара. 

В соответствие с этим ставятся следующие задачи дисциплин: 

– ознакомить учащихся с теоретическими положениями маркетинга и 

целями исследования рынков и рыночных процессов; 

– привить навыки практической деятельности по сбору и обработке 

информации, 

проведению рыночных расчетов и формированию выводов, 

характеризующих состояние и 

развитие рыночной ситуации; 



– выработать умение принимать обоснованные решения в постоянно 

меняющихся 

условиях, используя метод кейс и метод деловых игр; 

– развить способность предвидения, воображения и интуиции; 

– сформировать представление о современных проблемах рынка и путях 

их решения; 

– развить навыки профессиональной деятельности, связанных с 

проведением 

анализа, описания и истолкования социально-экономических процессов 

в образовательной 

системе. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 5 з.е. (180 

академических часа(ов). 

 


