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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целями освоения учебной дисциплины «Маркетинг» являются: 

формирование знаний маркетинга как современной концепции и системы 

управления организацией в рыночной среде, а также умений использования 

маркетинговых подходов, методов и инструментов в управлении 

организацией. 

Задачи учебной дисциплины: 

• сформировать понимание сущности, принципов, функций и задач 

маркетинга, а также направлений и методов маркетинговой деятельности; 

• ознакомить с основными концепциями маркетинга; 

• сформировать знание разработки и реализации маркетинговой 

стратегии, комплекса и программ маркетинга (ценовой, товарной, 

коммуникационной, сбытовой политики); 

• научить пользоваться современными информационными 

технологиями в реализации маркетинговых стратегий по различным типам 

товаров; 



• научить проводить маркетинговые исследования, а также 

анализировать рыночные возможности, сегментировать и выбирать целевые 

рынки; 

• ознакомить с практическими технологиями разработки новых 

продуктов, товаров и услуг, технологиями бренд-менеджмента; 

• сформировать знания и практические навыки управления 

маркетинговыми коммуникациями, т.е. рекламными компаниями, паблик 

рилейшнз, стимулированием сбыта и личными продажами; 

• сформировать знание особенностей и методов международного 

маркетинга. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


