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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью дисциплины является формирование у обучающегося 

способности поиска и принятия эффективных маркетинговых решений при 

управлении деятельностью современной организации в рыночных условиях, в 

том числе на зарубежных рынках. 

Основными задачами курса являются: 

изучение комплексной деятельности предприятия, действующего на 

принципах маркетинга с учетом внешней и внутренней среды; 

получение навыков в разработке и реализации стратегии и тактики 

целевого маркетинга; 

изучение элементов комплекса маркетинга для национальных и 

зарубежных рынков и управление ими; 

освоение маркетингового инструментария в управлении коммерческой 

деятельностью корпорации. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 з.е. (108 

академических часа(ов). 

 


