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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Цель обучения по дисциплине «Международный маркетинг» – 

формирование у обучающегося комплекса знаний в области управления 

инновационным процессом на предприятии и определенных навыков 

аналитической, диагностической и проектной работы в области 

организационной инноватики. 

Задачи изучения дисциплины «Международный маркетинг»: 

- усвоение современных теоретических представлений о 

международном маркетинге; 

- овладение основами методологии и методики в области 

международного маркетинга; 

- приобретение базовых навыков практической работы в области 

международного маркетинга. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 2 з.е. (72 

академических часа(ов). 

 


