
МИНИСТЕРСТВО ТРАНСПОРТА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 
 

ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ АВТОНОМНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ 

УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 
 

«РОССИЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ ТРАНСПОРТА» 

(РУТ (МИИТ) 

 

АННОТАЦИЯ К 

РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

 

Международный транспортный маркетинг 

 

 

Направление подготовки: 38.03.02 – Менеджмент 

 

Направленность (профиль): 

 

Международный бизнес и менеджмент 

 

 

 

Форма обучения: 

 

 

 

Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Цель обучения по дисциплине «Международный транспортный 

маркетинг» – формирование у обучающегося комплекса знаний в области 

управления инновационным процессом на предприятии и определенных 

навыков аналитической, диагностической и проектной работы в области 

организационной инноватики. 

Задачи изучения дисциплины «Международный транспортный 

маркетинг»: 

- усвоение современных теоретических представлений о 

международном маркетинге; 

- овладение основами методологии и методики в области 

международного маркетинга; 

- приобретение базовых навыков практической работы в области 

международного маркетинга. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 з.е. (108 

академических часа(ов). 

 


