 (
КЭАФД
)
Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)


«Анализ бизнеса» 1 семестр

При	проведении	промежуточной	аттестации	обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1. Основные показатели производства и продаж
2. Показатели выполнения плана по ассортименту
3. Показатели качества продукции
4. Показатели обеспеченности основными средствами
5. Показатели технического состояния основных средств
6. Показатели эффективности использования основных средств
7. Показатели состояния основных средств
8. Коэффициенты использования производственных мощностей
9. Показатели оборачиваемости оборотных средств
10. Показатели рентабельности оборотных средств
11. Обобщающие показатели эффективности использования материальных ресурсов
12. Оценка ритмичности поставок материалов
13. Показатели, характеризующие интенсивность использования трудовых ресурсов
14. Соотношение производительности труда и заработной платы
15. Определение величины резервов за счет улучшения использования трудовых ресурсов, за счет улучшения использования основных фондов,  за счет улучшения использования сырья и материалов
16. Классификация затрат. Системы учета затрат и калькулирования себестоимости
17. Анализ отклонений производственных затрат по статьям себестоимости
18. Методы оценки стоимости бизнеса
19. Виды стоимости, применяемые в оценке бизнеса
20. Сущность и методы доходного подхода в оценке стоимости бизнеса

2 семестр
При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса, приведенных в экзаменационном билете, из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов
21. Основные показатели производства и продаж
22. Показатели выполнения плана по ассортименту
23. Показатели качества продукции
24. Показатели обеспеченности основными средствами
25. Показатели технического состояния основных средств
26. Показатели эффективности использования основных средств
27. Показатели состояния основных средств
28. Коэффициенты использования производственных мощностей
29. Показатели оборачиваемости оборотных средств
30. Показатели рентабельности оборотных средств
31. Обобщающие показатели эффективности использования материальных ресурсов
32. Оценка ритмичности поставок материалов
33. Показатели, характеризующие интенсивность использования трудовых ресурсов
34. Соотношение производительности труда и заработной платы
35. Определение величины резервов за счет улучшения использования трудовых ресурсов, за счет улучшения использования основных фондов,  за счет улучшения использования сырья и материалов
36. Классификация затрат. Системы учета затрат и калькулирования себестоимости
37. Анализ отклонений производственных затрат по статьям себестоимости
38. Методы оценки стоимости бизнеса
39. Виды стоимости, применяемые в оценке бизнеса
40. Сущность и методы доходного подхода в оценке стоимости бизнеса
41. Формулы наращения денежного потока простыми  и сложными процентами. Правило 72х. 
42. Методы дисконтирования денежных потоков 
43. Метод капитализации денежных потоков.
44. Отличие метода чистых активов от метода ликвидационной стоимости. Гудвилл.
45. Принципы сравнительного подхода к оценке бизнеса.
46. Методы сравнительного подхода к оценке бизнеса ( метод рынка капитала, метод сделок , метод отраслевых коэффициентов)
47. Виды инвестиций. Классификация инвест.решений.
48. Особенности финансовых инвестиций
49. Инвест.анализ. Цель, принципы, классификация
50. Жизненный цикл инвестиционного проекта. Бизнес-план. 
51. Концепция альтернативных издержек в инвестиционной деятельности.
52. Операционный и терминальный денежные потоки в инвестиционной детельности. Правила расчета операционных (текущих) затрат инвестиционного проекта.
53. Ежегодный налоговый щит от реализации инвестиционного проекта.
54. Свободный денежный поток и чистый денежный поток при реализации инвестиционного проекта. Формулы расчета.
55. Показатели эффективности долгосрочных инвестиций. Рентабельность инвестиций, срок окупаемости инвестиций. Расчет минимума приведенных затрат.
56. Коэффициент сравнительной экономической эффективности инвест.проектов.
57. Анализ и оценка риска в долгосрочном инвестировании
58. Оценка уровня проектного риска по показателю чистой текущей стоимости NPV
59. Структура капитала организации и ее учет в инвестиционном процессе. Финансовый леверидж
60. Акции и облигации как объекты и источники инвестирования средств. Ожидаемая ставка доходности.
61. Сущность ликвидности и платежеспособности предприятия. Классификация активов и пассивов в зависимости от степени ликвидности.
62. Условия ликвидности баланса предприятия. Показатели ликвидности.
63. Финансовая устойчивость предприятия. Типы финансовой устойчивости.
64. Финансовая устойчивость предприятия. Коэффициенты финансовой устойчивости.
65. Понятие и методы оценки кредитоспособности предприятия. Способы моделирования уровня кредитоспособности.
66. Расчет финансовых коэффициентов при оценке кредитоспособности предприятия. Классы кредитоспособности заемщиков.
67. Анализ денежных потоков предприятия с использованием системы показателей (Коэффициент обеспеченности денежными средствами, интервал самофинансирования, Достаточность денежного потока по текущей деятельности). 
68. Деловая активность предприятия. Показатели деловой активности предприятия.
69. Принципы проведения маркетинговых исследований
70. Анализ конъюнктуры рынка: этапы, факторы, показатели
71. Оценки и индикаторы состояния рынка. Оценка емкости рынка.
72. Понятие конкуренции и характеристика ее видов.
73. Количественные параметры, характеризующие конкурентное состояние рынка. Индекс Херфиндаля-Хиршмана.
74. Качественные показатели конкуренции на рынке. Модель М. Портера.
75. Оценка степени влияния силы конкуренции на рынке.
76. Типы рынков по уровню конкуренции или монополии.
77. Комплексная оценка конкурентоспособности фирмы. SWOT – анализ. Многоугольник конкурентоспособности. Бенчмаркинг.
78. Ценовая политика фирмы. Понятие и виды.
79. Разновидности ценовой политики на железнодорожном транспорте. Классификация тарифов как способа ценообразования на транспорте.
80. Маркетинговые стратегии.
[bookmark: _GoBack]
