ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ

по дисциплине «Микроэкономика (продвинутый уровень)»
Примеры тестовых заданий
1. Теория полезности (Предпочтения)

Если функция полезности потребителя имеет вид \( U(x, y) = \min\{2x, 3y\} \), то тип предпочтений называется:

A) Совершенные субституты

B) Совершенные комплементы

C) Квазилинейные

D) Функция Кобба-Дугласа

2. Теория полезности (MRS)

Для функции полезности \( U(x, y) = x^{0.5} y^{0.5} \) предельная норма замещения \( MRS_{xy} \) равна:

A) \( y/x \)

B) \( x/y \)

C) \( -y/x \)

D) \( -x/y \)

3. Максимизация полезности (Условия)

В задаче максимизации полезности при бюджетном ограничении внутреннее решение существует, если:

A) MRS > соотношения цен

B) MRS < соотношения цен

C) MRS = соотношению цен

D) Предпочтения выпуклы, а MRS убывает

4. Функция спроса

Функция спроса Хиксиан (компенсированный спрос) выводится из задачи:

A) Максимизации полезности при фиксированном доходе

B) Минимизации расходов при фиксированном уровне полезности

C) Максимизации прибыли

D) Минимизации издержек при фиксированном выпуске

5. Теорема об огибающей

Согласно теореме об огибающей, производная функции косвенной полезности по доходу равна:

A) Предельной полезности денег (множитель Лагранжа \( \lambda \))

B) Спросу на товар

C) Эластичности спроса по доходу

D) Нулю

6. Уравнение Слуцкого

В уравнении Слуцкого эффект замещения всегда:

A) Положительный

B) Отрицательный (неположительный)

C) Равен нулю

D) Может быть любым

7. Товар Гиффена

Товар Гиффена является товаром:

A) Нормальным с высоким эффектом замещения

B) Низшим, причем эффект дохода превышает эффект замещения

C) Низшим с низким эффектом дохода

D) Роскошным

8. Совокупный спрос

При агрегировании спросов отдельных потребителей предпосылка о том, что совокупный спрос зависит только от общего дохода, а не от его распределения, выполняется, если функции полезности всех потребителей принадлежат классу:

A) Квазилинейных

B) Кобба-Дугласа

C) С постоянной эластичностью замещения (CES), где \( \rho = 1 \)

D) С постоянной эластичностью замещения (CES), где \( \rho \to 0 \)

9. Предельная норма технологического замещения (MRTS)

Функция производства \( f(L, K) = \min\{aL, bK\} \) характеризуется:

A) Совершенной замещаемостью факторов

B) Фиксированной пропорцией факторов (Леонтьевская)

C) Постоянной эластичностью замещения, равной бесконечности

D) Убывающей отдачей от масштаба

10. Отдача от масштаба

Функция Кобба-Дугласа \( Q = A L^\alpha K^\beta \). Если \( \alpha + \beta > 1 \), то наблюдается:

A) Убывающая отдача от масштаба

B) Постоянная отдача от масштаба

C) Возрастающая отдача от масштаба

D) Отрицательная отдача от масштаба

11. Издержки (Двойственность)

Функция издержек \( C(w, r, Q) \) является:

A) Вогнутой по ценам факторов

B) Линейно-однородной по ценам факторов

C) Выпуклой по выпуску при любых технологиях

D) Убывающей по выпуску

12. Предельные издержки и средние

Минимум кривой средних переменных издержек (AVC) достигается в точке, где:

A) MC = AFC

B) MC = AVC

C) MC = AC

D) AVC = 0

13. Совершенная конкуренция (Предложение)

Кривая предложения совершенно конкурентной фирмы в краткосрочном периоде совпадает с:

A) Восходящим участком кривой MC выше точки пересечения с AC

B) Восходящим участком кривой MC выше точки пересечения с AVC

C) Кривой AVC

D) Нисходящим участком кривой MC

14. Эластичность предложения

В долгосрочном периоде в совершенно конкурентной отрасли с постоянными издержками кривая долгосрочного предложения:

A) Имеет положительный наклон

B) Имеет отрицательный наклон

C) Абсолютно эластична (горизонтальна)

D) Абсолютно неэластична (вертикальна)

15. Монополия (Ценовая эластичность)

Индекс Лернера (L) для монополии равен:

A) \( 1/E_d \), где \( E_d \) — эластичность спроса по цене

B) \( -1/E_d \)

C) \( (P - MC)/P \)

D) Оба ответа B и C верны (так как \( (P-MC)/P = -1/E_d \))

16. Монополия (Налоги)

Введение потоварного налога в условиях линейного спроса и постоянных предельных издержек приводит к тому, что цена для потребителей растет:

A) На полную величину налога

B) На половину величины налога

C) Больше, чем налог

D) Не меняется

17. Ценовая дискриминация

Ценовая дискриминация третьей степени (сегментация рынка) подразумевает, что:

A) Каждый потребитель платит свою максимальную цену

B) Цена различается в зависимости от объема покупки

C) Разные группы потребителей платят разные цены за одинаковый товар

D) Цена зависит от времени покупки

18. Монополистическая конкуренция

В долгосрочном равновесии на рынке монополистической конкуренции фирма получает нулевую экономическую прибыль, но при этом:

A) Производит при минимальных средних издержках (ACmin)

B) Имеет избыточную мощность (производит меньше ACmin)

C) P = MC

D) Отсутствует мертвый груз потерь

19. Олигополия (Модель Курно)

В модели дуополии Курно (количественная конкуренция) кривая реакции фирмы отражает:

A) Зависимость цены от выпуска конкурента

B) Зависимость оптимального выпуска фирмы от выпуска конкурента

C) Зависимость прибыли от цены конкурента

D) Максимизацию совокупной прибыли отрасли

20. Олигополия (Штакельберг)

В модели Штакельберга фирма-лидер имеет преимущество перед последователем, так как она:

A) Назначает более низкую цену

B) Первой выбирает объем выпуска, учитывая кривую реакции последователя

C) Имеет более низкие издержки по условию

D) Делит рынок пополам

21. Олигополия (Бертран)

В модели Бертрана с однородным товаром и постоянными предельными издержками равновесие достигается при:

A) Цене выше монопольной

B) Цене на уровне предельных издержек (P=MC)

C) Цене, максимизирующей совокупную прибыль

D) Цене, равной средним издержкам

22. Картель

Главная проблема функционирования картеля — это:

A) Высокие барьеры входа

B) Стимул для каждого участника нарушить квоту (увеличить выпуск)

C) Невозможность установления единой цены

D) Отсутствие кривой спроса на продукт

23. Общее равновесие (Эффективность по Парето)

Условие эффективности распределения ресурсов в производстве (эффективность по Парето) требует, чтобы:

A) MRTS труда и капитала были равны для всех фирм

B) MRS для всех потребителей были равны

C) MRTS = MRS

D) MRT = MRS

24. Общее равновесие (Коробка Эджворта)

В ящике Эджворта контрактная кривая — это множество точек, в которых:

A) Бюджетные линии двух потребителей параллельны

B) Предельные нормы замещения двух потребителей равны

C) Общее количество товаров максимально

D) Один потребитель получает всё

25. Первая теорема благосостояния

Первая теорема благосостояния утверждает, что любое конкурентное равновесие является:

A) Справедливым

B) Парето-оптимальным

C) Единственным

D) Стабильным по Нэшу

26. Вторая теорема благосостояния

Вторая теорема благосостояния гласит, что:

A) Рыночное равновесие всегда единственно

B) Любое Парето-оптимальное состояние может быть достигнуто как конкурентное равновесие путем перераспределения начальных запасов

C) Субсидии приводят к потерям эффективности

D) Монополия неэффективна

27. Теория игр (Равновесие Нэша)

Равновесие Нэша в игре двух лиц — это ситуация, когда:

A) Игроки получают одинаковый выигрыш

B) Каждый игрок выбирает стратегию, дающую максимальный выигрыш при данной стратегии другого

C) Оба игрока выбирают доминируемые стратегии

D) Выигрыши игроков максимальны совместно

28. Смешанные стратегии

В игре "Семейный спор" (Battle of the Sexes) равновесие в чистых стратегиях:

A) Отсутствует

B) Существует два равновесия Нэша

C) Существует одно равновесие

D) Равновесие достигается при выборе доминирующей стратегии

29. Дилемма заключенного

В однократной дилемме заключенного равновесие Нэша является:

A) Парето-оптимальным

B) Доминируемым по Парето по сравнению с кооперативным исходом

C) Максимизирующим совокупный выигрыш

D) Нестабильным

30. Асимметрия информации (Неблагоприятный отбор)

Рынок "лимонов" (модель Акерлофа) иллюстрирует проблему:

A) Морального риска

B) Неблагоприятного отбора, связанного с качеством товара до сделки

C) Оппортунистического поведения после сделки

D) Естественной монополии

31. Сигнализирование

В модели образования Спенса (Spence) сигнал (образование) будет эффективным, если:

A) Предельные издержки получения сигнала одинаковы для всех типов работников

B) Предельные издержки получения сигнала отрицательно коррелируют с производительностью (чем работник производительнее, тем дешевле ему учиться)

C) Все работники имеют одинаковый уровень образования

D) Образование не влияет на производительность

32. Моральный риск

Проблема "принципал-агент" возникает в первую очередь из-за:

A) Невозможности полного наблюдения за действиями агента

B) Неопределенности внешней среды

C) Несовершенства товаров

D) Барьеров входа

33. Сравнительная статика (Компенсация)

Если цена товара X растет, а цена товара Y и доход остаются прежними, то компенсированная кривая спроса на X будет:

A) Более эластичной, чем обычная кривая спроса

B) Менее эластичной, чем обычная кривая спроса

C) Иметь положительный наклон

D) Совпадать с кривой спроса по доходу

34. Производство (Функция трансформации)

Кривая трансформации (граница производственных возможностей) показывает:

A) Максимальное количество одного товара, которое можно произвести при фиксированном количестве другого

B) Зависимость издержек от выпуска

C) Спрос на факторы производства

D) Максимальную прибыль фирмы

35. Олигополия (Монополистическая конкуренция)

В модели Чемберлина в долгосрочном периоде кривая спроса фирмы (dd) касается кривой средних издержек (AC). Это означает, что:

A) Фирма получает сверхприбыль

B) Фирма работает с убытком

C) Вход новых фирм в отрасль прекращается

D) Фирма производит оптимальный объем с точки зрения общества

36. Экстерналии

Корректирующий налог Пигу (Pigouvian tax) должен быть равен:

A) Предельным частным издержкам

B) Предельным внешним издержкам

C) Средним издержкам производства

D) Предельной выгоде общества

37. Общественные блага

Оптимальный объем производства чистого общественного блага определяется условием:

A) Сумма предельных норм замещения (MRS) всех потребителей равна предельной норме трансформации (MRT)

B) MRS каждого потребителя равна MRT

C) Сумма предельных выгод равна предельным издержкам (аналогично частному благу)

D) P = MC для каждого потребителя

38. Теория поведения (Риск)

Если индивид выбирает лотерею с гарантированным выигрышем, равным математическому ожиданию рискованной лотереи, вместо самой рискованной лотереи, то он:

A) Склонен к риску

B) Нейтрален к риску

C) Не склонен к риску (избегает риска)

D) Демонстрирует нерациональное поведение

39. Равновесие Рамсея (Оптимальное налогообложение)

Правило Рамсея (обратных эластичностей) гласит, что для минимизации искажений при налогообложении товаров налоги должны быть выше на товары с:

A) Более высокой эластичностью спроса

B) Более низкой эластичностью спроса

C) Большей долей в бюджете

D) Меньшей долей в бюджете

40. Теорема Коуза

Теорема Коуза утверждает, что в условиях нулевых трансакционных издержек и четко определенных прав собственности:

A) Субсидии необходимы для решения проблемы внешних эффектов

B) Переговоры между сторонами приведут к эффективному результату независимо от первоначального распределения прав

C) Первоначальное распределение прав определяет эффективность

D) Внешние эффекты всегда требуют государственного вмешательства

ОТВЕТЫ
1. B (Совершенные комплементы)  

2. A (\( y/x \), так как MRS = MUx/MUy = (0.5x^{-0.5}y^{0.5}) / (0.5x^{0.5}y^{-0.5}) = y/x \))  

3. D (Предпочтения выпуклы, а MRS убывает — условие касания внутреннего решения)  

4. B (Минимизации расходов при фиксированном уровне полезности)  

5. A (Предельной полезности денег \( \lambda \))  

6. B (Отрицательный (неположительный), так как собственный эффект замещения всегда отрицателен)  

7. B (Низшим, причем эффект дохода превышает эффект замещения и имеет обратный знак)  

8. A (Квазилинейных, так как в них отсутствует эффект дохода на данный товар)  

9. B (Фиксированной пропорцией факторов — Леонтьевская)  

10. C (Возрастающая отдача от масштаба, так как \( \alpha+\beta > 1 \))  

11. B (Линейно-однородной по ценам факторов)  

12. B (MC = AVC)  

13. B (Восходящим участком кривой MC выше точки пересечения с AVC)  

14. C (Абсолютно эластична (горизонтальна))  

15. D (Оба ответа B и C верны)  

16. B (На половину величины налога при линейном спросе и постоянных MC)  

17. C (Разные группы потребителей платят разные цены)  

18. B (Имеет избыточную мощность, производит меньше ACmin)  

19. B (Зависимость оптимального выпуска фирмы от выпуска конкурента)  

20. B (Первой выбирает объем выпуска, учитывая кривую реакции последователя)  

21. B (Цене на уровне предельных издержек P=MC — парадокс Бертрана)  

22. B (Стимул для каждого участника нарушить квоту)  

23. A (MRTS должны быть равны для всех фирм)  

24. B (Предельные нормы замещения двух потребителей равны)  

25. B (Парето-оптимальным)  

26. B (Любое Парето-оптимальное состояние может быть достигнуто как конкурентное равновесие путем перераспределения начальных запасов)  

27. B (Каждый игрок выбирает стратегию, дающую максимальный выигрыш при данной стратегии другого)  

28. B (Существует два равновесия Нэша: оба идут в кино или оба идут на футбол)  

29. B (Доминируемым по Парето по сравнению с кооперативным исходом)  

30. B (Неблагоприятного отбора, связанного с качеством товара до сделки)  

31. B (Издержки отрицательно коррелируют с производительностью)  

32. A (Невозможности полного наблюдения за действиями агента / скрытые действия)  

33. B (Менее эластичной, так как эффект дохода исключен)  

34. A (Максимальное количество одного товара при фиксированном количестве другого)  

35. C (Вход новых фирм в отрасль прекращается, так как прибыль равна 0)  

36. B (Предельным внешним издержкам)  

37. A (Сумма MRS всех потребителей равна MRT — условие Самуэльсона)  

38. C (Не склонен к риску / избегает риска, так как выбирает гарантированную сумму, а не риск)  

39. B (С более низкой эластичностью спроса)  

40. B (Переговоры приведут к эффективному результату независимо от распределения прав)приоритетными? 
Темы докладов и дискуссионные вопросы  по дисциплине

1. Микроэкономический анализ последствий государственного регулирования цен (на примерах).

2. Микроэкономический анализ госрегулирования международной торговли (на примерах).

3. Практические аспекты применения эффекта эластичности в микроэкономическом анализе.

4. Методологические подходы к оценке величины коэффициентов эластичности спроса на различные товары.

5. Микроэкономические основы страховой деятельности.

6. Выбор в условиях неопределенности.

7. Снижение издержек как элемент стратегии повышения конкурентоспособности предприятия.

8. Концепция вмененных издержек в экономических расчетах.

9. Показатели технологической эффективности производственной деятельности фирмы.

10. Показатели экономической эффективности хозяйственной деятельности фирмы.

11. Акционирование: мировой опыт, российские реалии и проблемы.

12. Антимонопольное законодательство РФ.

13. Монополии и НТП: отечественный и зарубежный опыт.

14. Оценка монопольной власти.

15. Оценка степени монополизации нефтедобывающей отрасли и рынка маркетинговых услуг Тюменского региона.

16. Специфика монополистической конкуренции (на примере).

17. Цель и методы рекламы.

18. Региональные олигополистические рынки в России (на примере).

19. Микроэкономический анализ рынка пассажирских авиаперевозок.

20. Согласование цен в условиях олигополии (на примере).

21. Методы неценовой конкуренции.

22. Тенденции модификации заработной платы в современных российских условиях.

23. Современные системы оплаты труда.

24. Профсоюзное движение в США, Западной Европе и России: теоретический анализ и историческая справка.

25. Законодательные основы регулирования трудовых отношений в России.

26. Производительность и рост оплаты труда.

27. Первоначальное накопление капитала.

28. Земельные отношения в современной России.

29. Возрождение абсолютной ренты в России.

30. Рента в нефтегазовой промышленности России.

31. Киотский протокол как способ регулирования внешних эффектов.

Темы  письменных работ

. Рыночная экономика: сущность, характерные черты и особенности.
2. Особенности переходной экономики России.
3. Национальные модели рыночной экономики (на примере конкретных стран).
4. Конкуренция и ее роль в рыночной экономике. 
5.  Достоинства и недостатки рыночной экономики.
6. Деньги: сущность и значение в хозяйственной жизни общества.
7. Классификация экономических ресурсов.
8. Традиционные ресурсы в системе факторов производства.
9. Предпринимательские способности как фактор экономического роста.
10. Инновации и информация как современные ресурсы.
11. Приватизация в России: проблемы и итоги.
12. Экономическая природа рынка ценных бумаг и его формирование в России.
13. Проблема эффективного собственника в России.
14. Взаимодействие спроса и предложения как процесс координации рыночных сил.
15. Проблема государственного вмешательства в рыночное ценообразование: цели и последствия.
16. Либерализация цен и ее влияние на экономику России.
17. Эластичность спроса и предложения и ее значение для предпринимательской деятельности.
18. Издержки производства и проблемы их снижения на российских предприятиях (на примере конкретных отраслей).
19. Трансакционные издержки фирмы.
20. Основной капитал предприятия и проблемы его обновления в России..
21 Функции фирмы в рыночной экономике.
22 Малый бизнес в России.
23. Стратегии развития малых предприятий.
24. Отраслевая структура малого бизнеса.
25. Малый инновационный бизнес.
26. Стратегические союзы малых и крупных фирм.
27. Общеэкономическое значение рекламы и ее особенности в России.
28. Роль крупного бизнеса в России.
29. Организационно-правовые формы крупного бизнеса.
30. Финансово-промышленные группы в России.
31. Оптимальный размер предприятия (на примере конкретных отраслей).
32. Проблемы убыточности предприятий в современной России.
33. Возможность совершенной конкуренции в реальной экономике.
34. Банкротства предприятий в современной России.
35. Модели олигополии и их проявление в России. 
36. Рынок монополистической конкуренции (на примере конкретной отрасли).
37. Социально-экономические последствия монополизации товарно-сырьевых рынков.
38. Естественные монополии в российской экономике.
39. Теория и практика ценовой дискриминации.
40. Проблема монополизации российского рынка
41. Конкурентные преимущества малых фирм.
42. Конкурентные преимущества крупных фирм.
43. Инфраструктура предпринимательства в России.
44. Роль невозобновляемых природных ресурсов в экономике России. 
45. Рынок топливно-энергетических ресурсов.
46. Факторы формирования спроса на труд и его предложения  с учетом особенностей российской экономики.
47. Государственное регулирование рынка труда.
48. Рынок трудовых ресурсов (в Москве, Московской области и др. регионах России).
49. Монопсония на рынке труда в малых городах. 
50. Человеческий капитал и его роль в современной экономике.
51. Проблема первоначального накопления капитала: особенности в России.
  52. Рынки капитала.
53. Особенности фондового рынка в России.
54. Особенности рынка земли.
55. Природная рента: сущность, формы, методы изъятия.
56. Рынок информационных ресурсов.
57. Рынок инновационных ресурсов.


Вопросы к экзамену
1. Предмет и метод  экономической теории.
2. Эволюция представлений о предмете экономической теории.
3. Экономическая система: виды экономических систем. 
4. Место собственности в экономической системе. Экономические и социальные формы реализации собственности. 
5. Основные проблемы экономической организации общества. Кривая производственных возможностей.
6. Экономические субъекты и их взаимодействие.
7. Экономические объекты. Экономические блага и ресурсы.
8.  Капитал: его сущность и виды
9. Кругооборот капитала: основной и оборотный капитал.
10. Товарное производство и его эволюция.
11. Деньги: сущность и функции. Особенности современных денег.
12. Трудовая теория стоимости и теория предельной полезности.
13. Полезность: общая и предельная. Закон убывающей предельной полезности.
14. Экономические законы, их система и особенности действия
15. Сущность рынка и механизм его функционирования.
16. Преимущества и недостатки рынка. Функции государства в рыночной экономике.
17. Спрос и величина спроса. Закон спроса.
18. Предложение и  величина предложения. Закон предложения.
19. Эластичность предложения.
20. Эластичность спроса.
21. Равновесие рынка. Равновесная цена. Нарушение рыночного равновесия. 
22. Сущность фирмы и ее виды.
23. Понятие краткосрочного и долгосрочного периода. Издержки фирмы в краткосрочном периоде.
24. Понятие общего, среднего и предельного продукта.
25. Издержки фирмы в долгосрочном периоде. Положительный и отрицательный эффекты масштаба.





PAGE  
10

