Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) «Цифровой маркетинг»

1. Какие критерии необходимо учитывать при фильтрации тематических сообществ?
2. В каком из перечисленных сегментов аудитория наиболее холодная?
3. [bookmark: _GoBack]Что не является причиной «выгорания» аудитории?
4. На основе какого показателя не оцениваются результаты тестирования рекламного объявления?
5. Зачем нужно использовать эмодзи в рекламных постах?
6. Какой сервис не является парсером?
7. Формат оплаты CPM в VK имеет такие особенности как:
8. Сколько вариантов размера баннера есть в случае размещения формата ТГБ?
9. Нужно ли выбирать автоматический плейсмент при настройке рекламы?
10. Где, в основном, применяется таргетированная реклама?
11. К какой трудовой функции относятся трудовые действия и умения согласно профессиональному стандарту: принятие решения об окончании жизненного цикла продукта; планирование и управление программами проектов?
12. К какой трудовой функции относятся трудовые действия и умения согласно профессиональному стандарту: проведение встреч и выработка совместных планов с участием лиц, ответственных за разработку и продвижение продукта; планирование программ проектов?
13. К каким элементам – функциям маркетинга, согласно авторскому определению маркетинга по конспекту лекций относятся трудовые действия и умения: подготовка информационных сводок по конкурентам, отзывам потребителей, результатам продаж продукта, требованиям к продукту; создание коммерческих текстов?
14. К какой трудовой функции относится это трудовое действие согласно профессиональному стандарту: анализ отзывов потенциальных покупателей продукта?
15. Кто автор этого определения маркетинга: «Маркетинг – это искусство и наука выбора целевых рынков и привлечения, сохранения и развития покупателей посредством создания, предоставления и продвижения значимых для них ценностей.»
16. Какие функциональные характеристики существуют у продуктовой инновации?
17. Какие функциональные категории существуют для определения типа инновации бизнес-процесса?
18. Какие существуют возможные направления инновационной деятельности компании?
19. Какова роль общей логистической S-образной кривой развития в жизненном цикле инноваций?
20. Какие этапы входят в жизненный цикл инноваций?
21. Какие этапы выделяют при внедрении новых технологий на предприятиях разных сфер деятельности?
22. Какие основные концепции маркетинга выделяют в порядке хронологии их возникновения?
23. Перечислите основные составляющие холистического маркетинга.
24. Какие основные инструменты маркетинга входят в концепцию, разработанную Маккарти?
25. Как эволюционировала концепция 4Р?
26. В чем состоит различие понятий «маркетинг инноваций» и «инновационный маркетинг»?
27. Какие маркетинговые технологии используются в маркетинге инноваций? 
28. Какие целевые группы выделяют на В2В рынке?
29. В чем заключаются основные различия В2В и В2С рынков?
30. Какие факторы оказывают определяющее воздействие на деятельность промышленных компаний?
31. Чем отличается внешняя среда В2В маркетинга?
32. Какие четыре основных среды анализируют при оценке состояния макроокружения?
33. Что такое отрасль?
34. Что такое доминантные отраслевые характеристики?
35. Что представляет собой модель анализа стратегических групп?
36. Что представляет собой модель анализа движущих сил отрасли?
37. Что представляет собой модель ключевых факторов успеха?
38. Что представляет собой модель цепочки ценностей при анализе на микроуровне и анализе потенциала организации?
39. Какие подсистемы управления следует включать в анализ стратегического потенциала организации?
40. Какой чаще всего используют метод при выборе направлений развития организации?
41. В чем состоит подход «5 Р» Г. Минцберга?
42. Как формируется маркетинговая стратегия компании на В2В рынке?
43. На какие категории делятся промышленные продукты и услуги?
44. Чем отличается поведение потребителей на промышленном рынке?
45. Какие виды закупочных ситуаций н промышленных рынках существуют?
46. Из каких этапов состоит процесс закупки на рынках В2В?
47. Какие роли участников процесса закупок на промышленном рынке можно выделить?
48. Из каких этапов состоит процесс сегментирования целевого рынка в В2В сфере?
49. Чем отличается товарная политика компании на В2В рынках.
50. Отличается ли роль цены на рынке В2В?
51. Какова специфика формирования комплекса маркетинговых коммуникаций на В2С и В2В рынках?


