Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
«Инновационный менеджмент»

При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 15 тестовых заданий из нижеприведенного списка.

1. Является ли создание нового рынка инновационной стратегией?
а) да
б) нет
2. На какой вопрос необходимо ответить менеджеру, оценивая
инновационный проект с точки зрения фактора «преимущества»?
а) стоит ли осуществлять этот проект
б) стоит ли осуществлять этот проект сейчас
в) стоит ли осуществлять этот проект, учитывая изменения рынка в
обозримом будущем
3. По мере увеличения предприятия инновационная активность:
а) падает;
в) возрастает.
4. Диффузия инноваций предполагает:
а) распространение совершенно новой инновации
б) распространение уже однажды освоенной и использованной инновации
в) распространение любых инноваций
5. Компания – «дрейфовщик» - это
а) компания, которая потеряла цель
б) компания, которая оказалась заложником футуристических проектов
в) растрачивает внутренние ресурсы
6. Конъюнктурные факторы риска связаны с
а) динамикой рыночной ситуации на национальном и международном
рынках;
б) экономико-политическими аспектами функционирования мирового
сообщества и отдельных стран;
в) особенностями организационной структуры и возможностями
предприятия.
7. Когда впервые было введено понятие «интеллектуальная собственность»?
а) 1950 год
б) 1985 год
в) 1967 год
8. Какие из перечисленных инноваций относятся к инновациям с
технологической доминантой?
а) новое средство платежа
б) создание новых изделий
в) новый вид рекламы
г) новый способ продаж
д) применение нового материала
9. Стратегическая значимость риска и степень контроля над фактором риска со стороны фирмы определяют
а) уязвимость стратегии
б) стабильность стратегии
10. Какой из нижеприведенных показателей, характеризует способность
компании к осуществлению процессов нововведений:
а) инновационная активность;
б) инновационный потенциал;
в) инновационная стратегия;
г) емкость портфеля инновационных идей;
д) инновационный лаг.
11. Для выбора наилучшего варианта реализации инновационного проекта на основе расчетов вероятностей получения результатов по каждому из
альтернативных вариантов:
а) метод аналогий
б) метод монте-карло
в) метод «дерева решений»
г) методы экспертных оценок
12. Главной целью инновационного процесса являются
а) создание и использование инноваций
б) повышение эффективности деятельности предприятия
в) проведение организационных изменений
г) а) и б)
13. Охарактеризуйте проекты «жемчужины».
а) проекты, представляющие большую привлекательность для фирмы и
имеющие высокую вероятность успеха
б) весьма привлекательные проекты, но пока труднореализуемые
в) проекты, которые характеризуются достаточно высокой вероятностью
успеха, но имеющие среднюю или низкую привлекательность для фирмы
г) безнадежные проекты с низкими коммерческой окупаемостью и
вероятностью успеха
14. Какой вид траектории присущ быстро растущим организациям,
управляемым с самого начала одаренными лидерами, с хорошо
организованным персоналом, реализующим стратегию экспансии?
а) «конструкторы»
б) «строители»
в) «пионеры»
г) коммивояжеры»
15. Является ли элементом инновационного проекта бизнес-план?
а) да
б) нет
16. Как называется стратегия компании, особенность которой заключается в выборе направлений и определении масштаба предполагаемых изменений? 
а) корпоративная
б) деловая 
в) инновационная 
в) функциональная 
17. Инновационный потенциал компании представляет собой 
а) способность организации к производству новых знаний и технических решений 
б) степень готовности предприятия к реализации новшества 
18. Инновационный климат компании характеризует 
а) внешнюю среду организации для инновационных целей 
б) социальную инфраструктуру 
в) технологическую и научно-техническую сферу 
г) экономическую и финансовую сферу 
д) стратегическую зону хозяйствования 
19. Является ли создание нового рынка инновационной стратегией? 
а) да 
б) нет 
20. Какую стратегию характеризуют технологический рывок и быстрая реакция на рыночные изменения? 
а) наступательную 
б) стабилизационную 
21. Термин «кайзен» означает 
а) стратегию создания нового рынка 
б) стратегию приобретения компании 
в) разбойничью стратегию 
г) стратегию непрерывного совершенствования 
22. «Шейк-тест» Дж. Дэя оценивает стратегию по критерию 
а) эффективности 
б) устойчивости 
в) целесообразности 
23. Какой вид траектории присущ быстро растущим организациям, управляемым с самого начала одаренными лидерами, с хорошо организованным персоналом, реализующим стратегию экспансии?
 а) «конструкторы» 
б) «строители»
 в) «пионеры» 
г) коммивояжеры» 
24. Стратегическая значимость риска и степень контроля над фактором риска со стороны фирмы определяют 
а) уязвимость стратегии
б) стабильность стратегии 
25. «Квадрант тонной настройки» характеризуется
а) низкой значимостью фактора риска для стратегического выбора и сильным контролем над инновациями со стороны фирмы 
 б) сильным контролем и высокой значимостью фактора риска для стратегического выбора
 26. Если траектория развития компании характеризуется как «пионеры», то каково наиболее вероятное конечное качество данной организации? 
а) «лудильщики» 
б) «застройщики» 
в) «отшельники» 
г) «дрейфовщики» 
27. Компания – «дрейфовщик» - это 
а) компания, которая потеряла цель 
б) компания, которая оказалась заложником футуристических проектов 
в) растрачивает внутренние ресурсы 
28. Какой из перечисленных факторов можно отнести к фактору уязвимости? 
а) опора на «вечные ценности» 
б) многочисленные технологии 
в) развитие на базе неизменных потребностей 
г) один канал сбыта 
29. Эффективной стратегией для фирмы, не имеющей собственного разработанного продукта является 
а) стратегия создания нового рынка 
б) имитационная стратегия 
в) стратегия непрерывного совершенствования 
30. Как называется стратегия компании, особенность которой заключается в выборе направлений и определении масштаба предполагаемых изменений?
а) корпоративная 
б) деловая
в) инновационная 
в) функциональная 
31. Инновационный потенциал компании представляет собой 
а) способность организации к производству новых знаний и технических решений 
б) степень готовности предприятия к реализации новшества 
32. Инновационный климат компании характеризует 
а) внешнюю среду организации для инновационных целей 
б) социальную инфраструктуру 
в) технологическую и научно-техническую сферу 
г) экономическую и финансовую сферу 
д) стратегическую зону хозяйствования 
33. Является ли создание нового рынка инновационной стратегией? 
а) да 
б) нет 
34. Какую стратегию характеризуют технологический рывок и быстрая реакция на рыночные изменения?  
а) наступательную 
б) стабилизационную 
35. Термин «кайзен» означает 
а) стратегию создания нового рынка 
б) стратегию приобретения компании 
в) разбойничью стратегию
 г) стратегию непрерывного совершенствования 
36. «Шейк-тест» Дж. Дэя оценивает стратегию по критерию 
а) эффективности 
б) устойчивости 
в) целесообразности 
37. Какой вид траектории присущ быстро растущим организациям, управляемым с самого начала одаренными лидерами, с хорошо организованным персоналом, реализующим стратегию экспансии? 
а) «конструкторы» 
б) «строители» 
в) «пионеры» 
г) коммивояжеры» 
38. Стратегическая значимость риска и степень контроля над фактором риска со стороны фирмы определяют 
а) уязвимость стратегии 
б) стабильность стратегии 
39. «Квадрант тонной настройки» характеризуется 
а) низкой значимостью фактора риска для стратегического выбора и сильным контролем над инновациями со стороны фирмы 
б) сильным контролем и высокой значимостью фактора риска для стратегического выбора
 40. Если траектория развития компании характеризуется как «пионеры», то каково наиболее вероятное конечное качество данной организации? 
а) «лудильщики» 
б) «застройщики» 
в) «отшельники» 
г) «дрейфовщики» 
41. Компания – «дрейфовщик» - это 
а) компания, которая потеряла цель 
б) компания, которая оказалась заложником футуристических проектов 
в) растрачивает внутренние ресурсы 
42. Какой из перечисленных факторов можно отнести к фактору уязвимости? 
а) опора на «вечные ценности»
б) многочисленные технологии 
в) развитие на базе неизменных потребностей 
г) один канал сбыта 
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а) стратегия создания нового рынка 
б) имитационная стратегия 
в) стратегия непрерывного совершенствования
