Интернет-маркетинг
 Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине «Интернет-маркетинг»

7 семестр

При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведённого списка.

Вопросы к зачёту:
1. Понятие и структура электронный маркетинг и интернет-рекламы. 
2. Поисковая оптимизация 
3. Анонсирование в поисковых системах и поисковая оптимизация. 
4. Понятие и цели поисковой оптимизации. 
5. Методы поисковой оптимизации. 
6. Основные понятия и рекомендации по увеличению релевантности веб-ресурса.
7. Создание оптимизированного контента сайта, разработка текстов ссылок и описаний. Повышение индекса цитирования. 
8. Использование методов спамдексинга 
9. Создание оптимизированного контента сайта, разработка текстов ссылок и описаний. 
10. Повышение индекса цитирования. 
11. Использование методов спамдексинга 
12. Поисковая реклама. 
13. Размещение ссылок. Обмен ссылками.
14. Участие в рейтингах и регистрация в каталогах. 
15. Профайлинг и персонализация в интернет-рекламе. 
16. Оценка уровня конкуренции при поисковой оптимизации сайта (с использованием прораммы Semonitor). 
17. Анализ коммерческого потенциала посетителя. 
18. Баннерная реклама. Понятие баннерной рекламы. 
19. Технологии баннерной рекламы. 
20. Практика использования баннерной рекламы. 
21. Достоинства и недостатки баннерного обмена.
22.  E-mail реклама. Основные понятия и преимущества е-mail рекламы. 
23. Индивидуальные письма. Списки рассылки. Дискуссионные листы. Спам. 
24. Понятие и принципы вирусного маркетинга. 
25. Вирусный маркетинг и соблюдение прав пользователей на частную жизнь. 
26. Спонсорские программы и другие направления использования методов вирусного маркетинга 
27. Анализ эффективности интернет-рекламы 
28. Партнёрские программы. Веб-кольца. Комьюнит. 
29. Эффект выгорания баннерной рекламы. Повышение эффективности баннерной рекламы. 
30. Анализ эффективности интернет-рекламы. 
31. Основные термины и показатели эффективности интернет-рекламы. 
32. Методы сбора информации, используемой для анализа. 
33. Критерии оценки эффективности рекламы. 
34. Методы анализа эффективности рекламы. 
35. Проведение анализа эффективности рекламной кампании.
36. Модели электронного бизнеса:B2B, B2C и др. Характеристика моделей электронного бизнеса. Практические примеры.
37. Формы взаимодействия участников рынка в B2B-модели бизнеса.
38. Модели получения доходов в электронном бизнесе.
39. Преимущества электронного бизнеса для компаний и потребителей.
40. Основные этапы разработки маркетинговой стратегии
41. Корпоративная информационная система: определение, назначение, принципы классификации. 
42. Методы продвижения Web-сайтов в сети Интернет.
43. [bookmark: _GoBack]Модели получения доходов в электронном бизнесе.
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