Предпринимательство и модели Web-бизнеса
 Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине 

«Предпринимательство и модели Web-бизнеса»

2 семестр (экзамен)

При проведении промежуточной аттестации обучающийся должен ответить на 2 вопроса из нижеприведенного списка.
Примеры вопросов:
1. Предпринимательство в Интернет. Становление, развитие, текущее состояние, тенденции развития.  
2. Особенности предпринимательства в Интернет. 
3. Методы и модели ведения Web-бизнеса. 
4. Основные термины и определения, предмет изучения, место Web-маркетинга в общем маркетинге компании. 
5. Планирование сайта в соответствии с поставленными целями и задачами Имитационное моделирование. 
6. Реклама в Интернет.
7. Методы медиапланирования в Интернет. Зависимость методов медиапланирования от типа целевой аудитории. Таргетинг рекламы. Виды и инструменты таргетинга.
8. Организация Интернет-магазина.
9. Стартапы и организация собственного бизнеса в Интернет.
10. Торгово-технологический процесс. Модели торгового процесса.
11. Виды предприятий в Интернет. Степень присутствия предприятия в Интернет. Коммерческие и некоммерческие организации в Интернет. 
12. Сообщества и социальные сети в Интернет. 
13. Организация производственной деятельности в Интернет. 
14. Виртуальные предприятия. 
15. Организация продаж и предоставление услуг в Интернет.
16. Организация взаимодействия между Интернет-предприятиями. Взаимодействие Интернет-предприятий с физическими и юридическими лицами.  
17. Организация взаимодействия Интернет-предприятий с потребителями товаров и услуг.
18. Основные модели бизнеса в Интернет. Источники доходов Интернет-предприятий.
19. Место отдела Интернет-маркетинга в компании. Круг задач отдела Интернет-маркетинга в компании. 
20. Схемы коммуникаций в Интернет-маркетинге. 
21. Типы целей компании в Интернет. 
22. Определение типов целей, соответствующих стратегии компании. 
23. Достижимость целевой группы и достижимость коммуникации. Виды коммуникаций, которые невозможно перенести  в Интернет. 
24. Связь между типами целей компании и схемой коммуникации в Интернет. 
25. Инструменты сайта в зависимости от выбранного типа цели. 
26. Взаимосвязь конструкции сайта и выбранного типа цели сайта компании.
27. Методика определения целевой аудитории и поиска ее в Интернет.
28. Взаимосвязь целевой аудитории и  типа рекламной кампании, используемых рекламных инструментов.
29. Определение целевой аудитория продукта на маркетинговом поле и в Интернет. 
30. Виды целевой аудитории. Взаимосвязь вида целевой аудитории и типа цели компании. 
31. Медийная реклама, виды, особенности, возможности использования.
32. Контекстная реклама, виды, особенности, возможности использования. 
33. Методика составления семантического ядра.
34. Реклама в рассылках, виды, особенности, возможности использования. 
35. Преимущества и недостатки медийной рекламы. 
36. Виды контекстной рекламы. Использование контекстной рекламы.
37. Преимущества и недостатки контекстной рекламы. 
38. Роль «малых» видов рекламы и связей с общественностью в рекламной компании. 
39. Инструменты для медиапланирования, сводные таблицы, данные исследований. 
40. Таргетинг рекламы, виды таргетинга.
41. Системы управления рекламой. 
42. Эксперименты в медапланировании.
43. Связь использования различных видов рекламы и типа цели компании. 
44. Методы медиапланирования в Интернете, их особенности.
45. Основные принципы медиапланирования в Интернете. 
46. Таргетинг, его назначение.
47. Оценка эффективности работы Интернет-магазина.
48. Организация электронной коммерции в секторе В2В.
49. Классификация типов межорганизационной электронной деятельности.  
50. Виды электронных торговых площадок. Электронные рынки.
51. Автоматизированные системы электронной коммерции в секторе В2В. 
52. Организация взаиморасчетов  в системах В2В.
53. Типовая информационная архитектура Интернет-сайтов в секторе В2В.
54. Оценка эффективности электронной коммерции в секторе В2В.
55. Рынок услуг в Интернет. Виды услуг. Особенности предоставления услуг через Интернет. 
56. Оплата услуг в Интернет.  
57. Автоматизация оказания услуг.  
[bookmark: _GoBack]58. Перспективы развития электронной коммерции в России.
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Предпринимательство и модели Web - бизнеса   1       Примерные оценочные  материалы,   применяемые при проведении  промежуточной аттестации   по дисциплине      « Предпринимательство и модели Web - бизнеса »     2   семестр   ( экзамен )     При пров едении промежуточной аттестации  обучающийся   должен ответить  на 2 вопроса из нижеприведенного списка.   Примеры   вопросов :   1.  Предпринимательство в Интернет. Становление , развитие, текущее  состояние,  тенденции развития.     2.  Особенности предпринимательства в И нтернет.    3.  Методы и модели ведения Web - бизнеса.    4.  Основные термины и определения, предмет изучения, место Web - маркетинга в общем маркетинге компании.    5.  Планирование сайта в соответствии с поставленными целями и задачами  Имитационное моделирование.    6.  Реклама в Интернет.   7.  Методы медиапланирования в Интернет. Зависимость методов  медиапланирования от типа целевой аудитории. Таргетинг рекламы. Виды и  инструменты таргетинга.   8.  Организация Интернет - магазина.   9.  Стартапы   и организация собственного бизнеса в Интернет.   10.  Торгово - технологический процесс. Модели торгового процесса.   11.  Виды предприятий в Интернет. Степень присутствия предприятия в  Интернет. Коммерческие и некоммерческие организации в Интернет.    12.  Сообщест ва и социальные сети в Интернет.    13.  Организация производственной деятельности в Интернет.    14.  Виртуальные предприятия.    15.  Организация продаж и предоставление услуг в Интернет.   16.  Организация взаимодействия между Интернет - предприятиями.  Взаимодействие   Интернет - предприятий с физическими и юридическими  лицами.     17.  Организация взаимодействия Интернет - предприятий с потребителями  товаров и услуг.   18.  Основные модели бизнеса в Интернет. Источники доходов Интернет - предприятий.   19.  Место отдела Интернет - марк етинга в компании. Круг задач отдела  Интернет - маркетинга в компании.    20.  Схемы коммуникаций в Интернет - маркетинге.    21.  Типы целей компании в Интернет.    22.  Определение типов целей, соответствующих стратегии компании.   

