Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине 
«Управление разработкой и продвижением продукции водного транспорта»


Вопросы к зачету

1. Ретроспектива развития маркетинга на транспорте (эволюция маркетинговых концепций)
2. Становление маркетинга и менеджмента как самостоятельных научных направлений 
3. Эволюция управленческой мысли и маркетинга как науки)
4. Функции и виды маркетинга и проектирование маркетинговых структур на предприятиях водного транспорта
5. Маркетинг-менеджмент, как философия и методология современного управления на водном транспорте 
6. Функции и виды маркетинга и менеджмента, их особенность на водном транспорте
7. Процесс управления судоходной компанией 
8. Основы планирования в судовом менеджменте
9. Методологические основы маркетингового исследования 
10. Система маркетинговой информации и методы её сбора
11. Сегментирование на водном транспорте
12. Методы расчёта и значение таких ёмкости рынка на транспортном рынке
13. Понятие целевая аудитория
14. Конкурентоспособность и методы её оценки
15. Потребительское поведение, типы и значение для предприятий водного транспорта
16. Виды маркетинговой информации и способы сбора и анализа
17. Маркетинговая среда предприятия водного транспорта 
18. Понятие маркетинговой среды на макро и микроуровнях.
19. Виды конкуренции
20. Внутрипроизводственная среда предприятий водного транспорта. 
21. Контактные аудитории транспортного рынка)
22. Маркетинг на рынке транспортных услуг и его экономическая сущность 
23. Понятие комплекса транспортного маркетинга и стратегии на транспортном рынке 
24. Товарные стратегии, понятие, виды, конкурентоспособность, брендинг
25. Жизненный цикл транспортной продукции
26. Цена в комплексе транспортного маркетинга и ценовые стратегии предприятий водного транспорта
27. Ценообразование на фрахтовом рынке и в линейном судоходстве
28. Ценовая эластичность на транспортном рынке
29. Ценовые стратегии предприятий водного транспорта
30. Сбыт в комплексе транспортного маркетинга и сбытовые стратегии предприятий водного транспорта (прямой и косвенный сбыт, уровни каналов распределения, горизонтальная и вертикальная маркетинговые системы, франчайзинг)
31. Коммуникации в комплексе транспортного маркетинга
32. Коммуникационные стратегии пассажирского 
33.  Коммуникационные стратегии грузового сегментов транспортного рынка 
34. Организация и управление маркетинга на водном транспорте 
35. Экономическая эффективность маркетинговой деятельности на водном транспорте 

Для аттестации необходимо ответить на 75% вопросов преподавателя

