Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
текущей аттестации по дисциплине (модулю)

«Устойчивое развитие в строительстве»
При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на два вопроса из следующего перечня: 

1. [bookmark: _GoBack]Строительная организация как  бизнес-объект 
2. Влияние  основных фондов на устойчивое развитие строительной организации.
Амортизация основных фондов.
3. Основные фонды строительного бизнеса
4. Основные  источники образования оборотных средств 
Определение величины оборотных средств
Эффективность использования оборотных средств
Ресурсы строительной организации, их влияние на работу и развитие предприятия
5. Логистика в системе поставок материалов и поиск местных ресурсов и материалов для снижения транспортных затрат.
6. Трудовые ресерсы, квалификация, нормирование труда как элемент мотивации и устойчивого развития. 
Трудовые ресурсы как элемент бизнес-планирования.
7. Оплата труда в строиельстве
8. Трудоемкость, выработка, производительность – элементы организации и оценки эффективности  трудовых ресурсов
9. Себестоимость продукции строительных организаций основные понятия и структура.
Сметная себестоимость строительно-монтажных работ(СМР), основные принципы оценки  СМР 
Плановая себестоимость строительно-монтажных работ
Пути снижения себестоимости строительно-монтажных работ
Виды прибыли в строительстве
Распределение прибыли 
Рентабельность строительных организаций
10. Основные налоги, уплачиваемые строительными организациями 
Оптимизация налогообложения строительных организаций
11. Цели и задачи строительного проектирования
Оценка проектных решений
Основные направления экономической эффективности проектных решений
12. Основные принципы определения экономической эффективности строительной организации
Оценка эффективности инвестиционных проектов 
13. Риски доходности финансовых активов организации
Модель САРМ для определения требуемой нормы доходности финансовых активов организации
14. Структура строительной компании
15. Управление проектами
16. Определение целей и задач  строительной компании
17. Стратегия и тактика продвижения строительной компании
18. Стратегия и бренд
19. Основные элементы брендинга
20. Управление брендом
21. Классификация  факторов
22. Факторы устойчивого развития предприятия
