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Очная 

 

Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целями освоения учебной дисциплины «Организация работы 

рекламного агентства» являются: изучение практических аспектов 

организации работы и управления рекламным агентством или 

соответствующими департаментами внутри компании; технологий 

построения проектов и отношений внутри структур и с внешними партнерами. 

Задачи изучения дисциплины состоят в следующем: 

1. познакомить с бизнес-логикой функционирования агентства, 

типами, позиционированием, структурой, подходами в работе, бизнес-

процессами, основными этапами работы на проектах и пр. 

2. обобщить современный зарубежный и отечественный опыт 

организации и планирования деятельности рекламных агентств; 

3. ознакомить с формированием внешних и внутренних заказчиков и 

взаимосвязи коммуникационных решений и бизнес-стратегии агентства. 

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 


