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1. Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью освоения дисциплины является освоение студентами 

теоретических знаний в области рекламной деятельности и приобретение 

практических навыков подготовки рекламных материалов. 

Задачами освоения дисциплины является формирование у обучающихся 

навыков практической работы в области рекламной деятельности (написания 

рекламных текстов, статей в СМИ, проведения пресс-конференций и др.). 

 

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю). 

Перечень формируемых результатов освоения образовательной 

программы (компетенций) в результате обучения по дисциплине (модулю): 

ОПК-6 - Способен понимать принципы работы современных 

информационных технологий и использовать их для решения задач 

профессиональной деятельности; 

ПК-2 - Способен разрабатывать и спланировать комплекс мероприятий 

по реализации PR-стратегии и осуществлению внутренних и внешних 

коммуникаций в цифровой среде . 

 

Обучение по дисциплине (модулю) предполагает, что по его 

результатам обучающийся будет: 

Владеть: 

методами сбора, обработки и анализа данных, необходимых для 

разработки рекламных кампаний; 

Знать: 

особенности различных видов рекламы; 

Уметь: 

использовать в профессиональной деятельности современные 

технические средства и информационно-коммуникационные технологии; 

 

3. Объем дисциплины (модуля). 

3.1. Общая трудоемкость дисциплины (модуля).  

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 

3.2. Объем дисциплины (модуля) в форме контактной работы 

обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, 



привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, 

при проведении учебных занятий: 

Тип учебных занятий 

Количество 

часов 

Всего 
Сем. 

№3 

Контактная работа при проведении учебных занятий (всего): 48 48 

В том числе: 
  

Занятия лекционного типа 16 16 

Занятия семинарского типа 32 32 

 

3.3. Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы 

обучающихся, а также в форме контактной работы обучающихся с 

педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации 

образовательной программы на иных условиях, при проведении 

промежуточной аттестации составляет 96 академических часа (ов). 

 

3.4. При обучении по индивидуальному учебному плану, в том числе при 

ускоренном обучении, объем дисциплины (модуля) может быть реализован 

полностью в форме самостоятельной работы обучающихся, а также в форме 

контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) 

лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных 

условиях, при проведении промежуточной аттестации. 

 

4. Содержание дисциплины (модуля). 

4.1. Занятия лекционного типа. 

 

№ 

п/п 
Тематика лекционных занятий / краткое содержание 

1 Современное состояние рынка рекламы.  

Характеристика отечественного рекламного рынка. 

Цели и задачи рекламы, определение престижной рекламы, ее направленность.. 

Рекламный отдел в службе маркетинга предприятия и организация его работы (структура и 

организация работы рекламного агентства). 

2 Организация рекламной деятельности на предприятии, виды рекламы.  

Основные средства распространения рекламы ( телевидение, интернет и др.).  

Методы планирования рекламного бюджета (медиапланирование, основные показатели).  

Понятие и виды рекламных кампаний.  

3 Оценка эффективности рекламной деятельности.  

Анализ и контроль затрат и результатов в рекламе (формулы расчета эффективности рекламы). 

Оценка полученных результатов. 



 

4.2. Занятия семинарского типа. 

Практические занятия 

№ 

п/п 
Тематика практических занятий/краткое содержание 

1 Организация рекламной работы в сфере коммерческой логистики.  

Рекламный отдел в службе маркетинга коммерческих предприятий и организация его работы. 

Разбор видов структуры и методов организации работы рекламного агентства. Изучение этапов 

взаимодействия с рекламными агентствами. 

2 Ярмарки и выставки как вид рекламной деятельности.  

Классификация выставок по тематике, периодичности и географии проведения. 

Цели, задачи и правила коммуникация с посетителями во время работы выставки.  

Основные направления деятельности после закрытия выставки (поготовка анализа, рассылка писем и 

т.д.). 

3 Расчет эффекта от рекламной деятельности  

Оценка экономической и коммуникативной эффективности рекламной кампании (расчеты на 

конкретных примерах).  

Оценка полученных результатов.  

 

4.3. Самостоятельная работа обучающихся. 

№ 

п/п 
Вид самостоятельной работы 

1 Подготовка к практическим занятиям  

2 Работа с лекционным материалом  

3 Выполнение курсовой работы. 

4 Подготовка к промежуточной аттестации. 

5 Подготовка к текущему контролю. 

 

4.4. Примерный перечень тем курсовых работ 

«Разработка плана рекламной кампании для предприятия». 

Курсовая работа состоит из кейс-заданий, исходные данные для которых 

каждому студенту выдаются в соответствии с индивидуальным вариантом. 

 

 

5. Перечень изданий, которые рекомендуется использовать при 

освоении дисциплины (модуля). 

№ 

п/п 
Библиографическое описание Место доступа 

1 Интегрированные маркетинговые коммуникации: 

учебник и практикум для вузов Голубкова, Е. Н. Москва: 

Издательство Юрайт, 2020. — 363 с.  

URL: 

https://urait.ru/bcode/450157 

2 Рекламная деятельность: учебник и практикум для вузов. URL: 



Жильцова, О. Н Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 

233 с  

https://urait.ru/bcode/451045 

 

6. Перечень современных профессиональных баз данных и 

информационных справочных систем, которые могут использоваться при 

освоении дисциплины (модуля). 

http://miit-ief.ru/student/methodical_literature/ (Электронная библиотека 

ИЭФ) 

http://library.miit.ru (НТБ МИИТа (электронно-библиотечная система)) 

https://www.biblio-online.ru (Электронная библиотечная система 

«Юрайт», доступ для студентов и преподавателей РУТ(МИИТ)) 

http://e.lanbook.com (Электронно-библиотечная система «Лань», доступ 

для студентов и преподавателей РУТ(МИИТ) 

https://www.book.ru/ (ЭБС book.ru – доступ для преподавателей и 

студентов РУТ(МИИТ) 

 

7. Перечень лицензионного и свободно распространяемого 

программного обеспечения, в том числе отечественного производства, 

необходимого для освоения дисциплины (модуля). 

При осуществлении образовательного процесса по дисциплине требуется 

наличие следующего ПО: OS Windows, Microsoft Office 

 

8. Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю). 

Для проведения лекционных занятий необходима аудитория с 

мультимедиа аппаратурой. 

 

9. Форма промежуточной аттестации: 

Курсовая работа в 3 семестре. 

Экзамен в 3 семестре. 

 

10. Оценочные материалы.  

Оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной 

аттестации, разрабатываются в соответствии с локальным нормативным актом 

РУТ (МИИТ). 
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