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1. Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Целью дисциплины является освоение студентами теоретических основ 

социальной коммуникации, формирование у студентов системных знаний и 

представлений об общих закономерностях, различных видах, уровнях и 

формах коммуникации. 

Данный курс предполагает знакомство с современными теориями 

коммуникаций, изучением уровней, форм и видов коммуникации, выявлением 

эффективных сторон различных средств современных коммуникативных 

систем. 

 

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю). 

Перечень формируемых результатов освоения образовательной 

программы (компетенций) в результате обучения по дисциплине (модулю): 

ОПК-1 - Способен создавать востребованные обществом и индустрией 

медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 

 

Обучение по дисциплине (модулю) предполагает, что по его 

результатам обучающийся будет: 

Владеть: 

1)преодоления коммуникативныхбарьеров; 

2) приемами и методами коммуникации 

Знать: 

бщиесведенияотеориикоммуникации, 

иметьпредставлениеобисторическихвехахвозникновенияиразвитиякоммуника

ции, 

теорийинформацииикоммуникациисцельювыделенияизобщейтеориимассовой

коммуникацииузловыхмоментов, 

дающихпредставлениеспециалистампосвязямсобщественностьюопроцессахко

ммуникации, 

участникамикоторыхимпредстоитбытьикоторыеимпридетсяформировать. 

Уметь: 

различатьтипы, виды, функциикоммуникаций, форм, моделей, 

структурныхкомпонентовкоммуникации, 

производитьконспектированиелекционногоматериала, 

профессиональнойлитературы, грамотноработатьстекстами. 



 

3. Объем дисциплины (модуля). 

3.1. Общая трудоемкость дисциплины (модуля).  

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 4 з.е. (144 

академических часа(ов). 

 

3.2. Объем дисциплины (модуля) в форме контактной работы 

обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, 

привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, 

при проведении учебных занятий: 

Тип учебных занятий 

Количество 

часов 

Всего 
Сем. 

№3 

Контактная работа при проведении учебных занятий (всего): 64 64 

В том числе: 
  

Занятия лекционного типа 32 32 

Занятия семинарского типа 32 32 

 

3.3. Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы 

обучающихся, а также в форме контактной работы обучающихся с 

педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации 

образовательной программы на иных условиях, при проведении 

промежуточной аттестации составляет 80 академических часа (ов). 

 

3.4. При обучении по индивидуальному учебному плану, в том числе при 

ускоренном обучении, объем дисциплины (модуля) может быть реализован 

полностью в форме самостоятельной работы обучающихся, а также в форме 

контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) 

лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных 

условиях, при проведении промежуточной аттестации. 

 

4. Содержание дисциплины (модуля). 

4.1. Занятия лекционного типа. 

 



№ 

п/п 
Тематика лекционных занятий / краткое содержание 

1 Предметибазовыеаспектытеориикоммуникации.  

Понятия «общение», «коммуникация», «речеваядеятельность». Онтологическийаспект: 

биологические, социальные, этнические, психологическиефакторыкоммуникации. 

Основныесоставляющиесоциальнойкоммуникации. Гносеологическийаспект: функциикоммуникации, 

единицыкоммуникации; категориикоммуникации. Методологическийаспект. 

Основыметодологическихнаправлений, изучающихтеоретико-

методологическиеосновыкоммуникации:бихевиоризм, символическийинтеракционизм, 

феноменализм, функциональныйподход, структурализм, технологическийдетерминизм. 

2 Межличностныеспециализированныеимассовыекоммуникации. 

Моделииструктурныекомпонентыкоммуникации.  

редставлениеокоммуникациикакопроцессеиструктуре. Структурамежличностной, 

специализированнойимассовойкоммуникации. Сущностьифункциимежличностнойкоммуникации.  

55Особенностимежличностнойкоммуникациивмалыхгруппах. 

Способывоздействиявмежличностнойкоммуникации. Механизмыиусловия, 

обеспечивающиеэффективностьмежличностнойкоммуникации. Особенностипередачиинформации: 

одновременноераспространениепоразнымканалам, 

синтезированиеразнородныхсредствкоммуникации. Коммуникациивгосударственных, коммерческих, 

общественныхструктурах, вэкономической, социальной, 

политическойидругихсферахобщественнойжизни. 

Спецификакоммуникациивизобразительномискусстве, архитектуре, танце, музыке, театре, литературе. 

Коммуникативныесистемыкиноителевидения. Мифологическаяихудожественнаякоммуникации. 

Возможностивоздействиянааудиториючерезсинтетическиевидыкоммуникации. 

Сущностьифункциимассовойкоммуникации. 

Массоваякоммуникацияисфераобщественныхсвязейиотношений. 

Моделированиемассовойкоммуникации, особенностиструктурныхэлементовмассовойкоммуникации. 

Теориимассовойкоммуникациивотечественныхизарубежныхисследованиях. Социально-

психологические, информационныеикоммуникативныефакторы, 

способствующиевоздействиюмассовойкоммуникации. Простейшие, циркулярные, гомогенные, 

двухступенчатые, многоступенчатыекоммуникации. 

Различныеподходыкмоделированиюкоммуникативногопространства: филологические, 

социологические, психологические, семиотические, математическиеидр. 

Понятияобразамираиязыковойкартинымира. Разновидностиинформационныхпотоков. 

Структурныекомпонентыкоммуникации: адресант (коммуникатор), адресат (аудитория), сообщение 

(информация), код, канал, ситуация, реакция(эффективность). 

3 Эффективностькоммуникации.  

Понятиеэффективностикоммуникации. Обратнаясвязь. Барьерыкоммуникацииипутиихпреодоления: 

социальные, психологические, когнитивные, физические, языковые, технические. 

Влияниесоставныхчастейиконфигурациикоммуникативнойцепинаэффективностькоммуникации. 

Факторыповышенияэффективностимежличностнойкоммуникации. 

Совместимостьпартнеровкаккоммуникативныхличностей, 

адекватноевосприятиесмысловойиоценочнойинформации, воздействиечерезубеждение.  

 

4.2. Занятия семинарского типа. 

Практические занятия 

№ 

п/п 
Тематика практических занятий/краткое содержание 

1 Теория коммуникации как наука и учебная дисциплина. Истоки и основные этапы 

развития теории коммуникации Проблемы коммуникации в истории соционально-



№ 

п/п 
Тематика практических занятий/краткое содержание 

философской мысли  

Предмет коммуникации, объект коммуникации, междисциплинарный характер коммуникации. Законы 

теории коммуникации. Наука как форма человеческой деятельности, связанная с выработкой и 

теоретической систематизацией объективных знаний о действительности, ориентирована на открытие 

и формулирование законов природы и общества. Коммуникация в античном пространстве. Ораторское 

искусство как средство развития коммуникации. Коммуникация в средневековье. Коммуникация в 

эпоху Возрождения и Нового времени. Герментевтика. Современные теории коммуникации: 

бихевиоризм, персонализм, экзистенциализм. Особое внимание исследователи коммуникации уделяли 

проблемы герменевтики 

2 Виды коммуникации. Вербальная коммуникация. Невербальная коммуникации  

Язык как естественный вид коммуникации. Семиотика — наука о знаках. Знак. Индексальные 

знаки.Иконические знаки. Символические знаки. Семантика. Синтактика. Прагматика. Треугиольник 

Фреге. Соотношение языка и речи. Понятие невербальной коммуникации. Соотношение вербальной и 

невербальной коммуникации. Пара и экстралингвистические особенности невербальной 

коммуникации. Мимика. Жесты. Организация пространства и времени коммуникативного процесса. 

Позы и походка. Контакт глаз 

3 Массовая коммуникация  

Массовая коммуникация - процесс распространения информации, духовных ценностей, моральных и 

правовых норм и т.п.) с помощью технических средств (пресса, радио, телевидение и др.) на численно 

большие, рассредоточенные аудитории. Массовая коммуникация прежде всего характеризуется: 

наличием технических средств, обеспечивающих регулярностью и тиражированностью; социальной 

значимостью информации, способствующие повышению мотивированности массовой коммуникации; 

массовостью аудитории, которая вследствие ее рассредоточенности и анонимности требует тщательно 

продуманной ценной ориентации; многоканальностью и возможностью выбора коммуникативных 

средств. Теории массовой коммуникации. 

4 Межкультурная коммуникация. Коммуникация в рекламе и PR. Семиотика в рекламе 

и PR  

Понятие межкультурной коммуникации. Уровни межкультурной коммуникации. Формы 

межкультурной коммуникации. Лингвокультурологические аспекты межкультурной коммуникации. 

Типы восприятия межкультурных различий.Понятие креолизованного текста. Прецедентный текст. 

 

4.3. Самостоятельная работа обучающихся. 

№ 

п/п 
Вид самостоятельной работы 

1 Подготовка к практическим занятиям  

2 Подготовка к практическим занятиям  

3 Работа с литературой  

4 Подготовка к промежуточной аттестации. 

5 Подготовка к текущему контролю. 

 

 

5. Перечень изданий, которые рекомендуется использовать при 

освоении дисциплины (модуля). 

№ 

п/п 
Библиографическое описание Место доступа 



1 Касьянов, В. В. Социология массовых коммуникаций : 

учебник для среднего профессионального образования / 

В. В. Касьянов. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2021. — 221 с.  

https://urait.ru/bcode/475316  

2 Гулевич, О. А. Психология массовой коммуникации: от 

газет до интернета : учебник для вузов / О. А. Гулевич. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 264 с.  

https://urait.ru/bcode/476595 

3 Основы теории коммуникации : учебник и практикум для 

вузов / Т. Д. Венедиктова [и др.] ; под редакцией Т. Д. 

Венедиктовой, Д. Б. Гудкова. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2021. — 193 с.  

https://urait.ru/bcode/469722 

 

6. Перечень современных профессиональных баз данных и 

информационных справочных систем, которые могут использоваться при 

освоении дисциплины (модуля). 

Научно-техническая библиотека РУТ (МИИТ): http://library.miit.ru  

 

7. Перечень лицензионного и свободно распространяемого 

программного обеспечения, в том числе отечественного производства, 

необходимого для освоения дисциплины (модуля). 

Офисный пакет приложений Microsoft-Office. 

 

8. Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю). 

Для проведения лекционных занятий необходима аудитория с 

мультимедиа аппаратурой 

 

9. Форма промежуточной аттестации: 

Зачет в 3 семестре. 

 

10. Оценочные материалы.  

Оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной 

аттестации, разрабатываются в соответствии с локальным нормативным актом 

РУТ (МИИТ). 
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