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1. Общие сведения о дисциплине (модуле). 

Цель дисциплины - овладение знаниями о технологиях и технике 

продвижение товара или услуги с помощью создания и организации 

специальных мероприятий, создающих эмоциональные связи между 

потребителем и брендом; приобретение ими специальных знаний и умений, 

необходимых для работы с новыми информационными технологиями на базе 

программных пакетов. 

Задача дисциплины: овладение комплексом современных методов 

выстроить 

связь между компанией, брендом и потребителем; 

1) получение системного комплекса знаний о функционировании 

массовых коммуникаций в обществе; ознакомление с теориями массовых 

коммуникаций 

2) практических навыков самостоятельного поиска, систематизации и 

анализа отдельных средств массовых коммуникаций, специфики их функций 

и воздействия на аудиторию; 

3) формирование умения проводить медиамониторинг; 

4) получение практических навыков использования различных методов 

медиаисследований; 

5) освоение основных параметров медиаанализа и медиапланирования, 

практическое использование критериев выбора рекламоносителя, 

6) формирование навыков составления медиаплана и оценки его 

эффективности. 

 

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю). 

Перечень формируемых результатов освоения образовательной 

программы (компетенций) в результате обучения по дисциплине (модулю): 

ОПК-4 - Способен отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности; 

ОПК-6 - Способен понимать принципы работы современных 

информационных технологий и использовать их для решения задач 

профессиональной деятельности. 

 

Обучение по дисциплине (модулю) предполагает, что по его 

результатам обучающийся будет: 

Знать: 

- типологию и классификацию общественных публичных мероприятий; 



- основные составляющие сценарной драматургии; виды и типы 

сценариев; 

- принципы управления творческим процессом; 

- критерии эффективности мероприятия. 

Уметь: 

- определять идейнотематическую основу сценария мероприятия; 

- формировать бюджет мероприятия; 

- составлять основные этапыь планирования при подготовки 

мероприятий; 

- оценивать эффективность мероприятия. 

Владеть: 

- методами создания проектного пакета мероприятий; 

- методами оценки эффективности мероприятия 

- методами оценки эффективности мероприятия 

 

3. Объем дисциплины (модуля). 

3.1. Общая трудоемкость дисциплины (модуля).  

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 з.е. (108 

академических часа(ов). 

 

3.2. Объем дисциплины (модуля) в форме контактной работы 

обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, 

привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, 

при проведении учебных занятий: 

Тип учебных занятий 

Количество 

часов 

Всего 
Сем. 

№6 

Контактная работа при проведении учебных занятий (всего): 44 44 

В том числе: 
  

Занятия лекционного типа 14 14 

Занятия семинарского типа 30 30 

 

3.3. Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы 

обучающихся, а также в форме контактной работы обучающихся с 

педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации 

образовательной программы на иных условиях, при проведении 



промежуточной аттестации составляет 64 академических часа (ов). 

 

3.4. При обучении по индивидуальному учебному плану, в том числе при 

ускоренном обучении, объем дисциплины (модуля) может быть реализован 

полностью в форме самостоятельной работы обучающихся, а также в форме 

контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) 

лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных 

условиях, при проведении промежуточной аттестации. 

 

4. Содержание дисциплины (модуля). 

4.1. Занятия лекционного типа. 

 

№ 

п/п 
Тематика лекционных занятий / краткое содержание 

1 Субъекты Event-индустрии  

Компании, предоставляющие услуги по организации и проведению событий:  

Event-агентства, рекламные агентства, BTL-агентства, агентства  

интегрированных маркетинговых коммуникаций, рекреационная индустрия  

(HoReCa), корпоративные ивент-отделы. Заказчики Event-услуг: частные  

лица, компании, государственные учреждения, общественные организации.  

Компании – субподрядчики, или непосредственные исполнители услуг.  

2 Планирование события  

Стадии процесса планирования: идея и предложение, исследование 

выполнимости, цели и задачи события, требования/условия выполнения, 

план выполнения, мониторинг и оценка, будущая практика. Основные 

составляющие концепции события. Программа события. Паспорт события. 

3 Оценка эффективности события  

Изучение финансовой ситуации (город, регион, страна). Калькуляция 

всех затрат. Расчет бюджета мероприятия. Определение потенциальных 

спонсоров и инвесторов и разработка стратегии привлечения их капитала. 

Реализация целей события. Определение влияния мероприятия на экономику  

региона. 

 

4.2. Занятия семинарского типа. 

Практические занятия 

№ 

п/п 
Тематика практических занятий/краткое содержание 

1 Классификация акций event marketinga в контексте общих задач Promotion 

Marketinga:  

• мероприятие по запуску бренда/новой продукции для прессы (press launch),  

• мероприятие по запуску бренда/новой продукции для приглашенных гостей с максимальным PR 

освещением (PR launch),  

• собственное мероприятие по продвижению бренда / продукции  

• итоговое мероприятие по завершению промоушена, конкурса и розыгрыша призов  



№ 

п/п 
Тематика практических занятий/краткое содержание 

• спонсорское мероприятие (генеральный спонсор, титульный спонсор, официальный спонсор, 

эксклюзивный поставщик, информационный спонсор и т.д.)  

• промоушн мероприятие в HoReCa (клубы, рестораны)  

• долгосрочные соглашения по event marketing'у с владельцами заведений 

• отдельные корпоративные и частные мероприятия с возможностью продвижения бренда /продукции  

2 Последовательность в планировании акций и разработка сценария акции event 

marketing’a в контексте общих задач продвижения  

-мероприятие по запуску бренда/новой продукции для прессы (press launch),  

- мероприятие по запуску бренда/новой продукции для приглашенных гостей с максимальным PR 

освещением (PR launch),  

- cобственное мероприятие по продвижению бренда/продукции итоговое мероприятие по завершению 

промоушена, конкурса и розыгрыша призов  

- спонсорское мероприятие (генеральный спонсор, титульный спонсор, официальный спонсор, 

эксклюзивный поставщик, информационный спонсор и т.д.) 

- промоушн мероприятие в HoReCa (клубы, рестораны, бары) долгосрочные соглашения по event -

маркетинга с владельцами клубов отдельные корпоративные и частные мероприятия с возможностью 

продвижения бренда /продукции  

3 Партнерские и спонсорские отношения в Event  

• HoReCa  

• Retail  

• Общественно-значимые события культурной жизни  

• Выставки, Профессиональные ассоциации, Конференции  

• Праздники Образцы создания необходимых рабочих документов (бриф, презентация, action plan, 

прессрелиз, приглашения, check-list, смета и т.п.) 

• оценка возможностей и целесообразности акции  

• подготовка презентации  

• структура и содержательная часть отчетов по проведенным мероприятиям  

 

4.3. Самостоятельная работа обучающихся. 

№ 

п/п 
Вид самостоятельной работы 

1 Подготовка к практическим занятиям  

2 Работа с лекционным материалом  

3 Работа с литературой  

4 Подготовка к промежуточной аттестации. 

5 Подготовка к текущему контролю. 

 

 

5. Перечень изданий, которые рекомендуется использовать при 

освоении дисциплины (модуля). 

№ 

п/п 
Библиографическое описание Место доступа 

1 Маркетинг-менеджмент : учебник и практикум для вузов / 

И. В. Липсиц [и др.] ; под редакцией И. В. Липсица, О. К. 

Ойнер. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 379 с.  

https://urait.ru/bcode/469244  



2 Вишнякова, Ю. А. Социальный маркетинг. Инклюзивные 

формы : учебное пособие для вузов / Ю. А. Вишнякова. 

— Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 140 с.  

https://urait.ru/bcode/476669  

3 Комарова, Л. К. Основы выставочной деятельности : 

учебное пособие для вузов / Л. К. Комарова ; 

ответственный редактор В. П. Нехорошков. — 2-е изд., 

перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 

194 с.  

https://urait.ru/bcode/471502 

 

6. Перечень современных профессиональных баз данных и 

информационных справочных систем, которые могут использоваться при 

освоении дисциплины (модуля). 

http://miit-ief.ru/student/methodical_literature/ (Электронная библиотека 

ИЭФ) 

http://library.miit.ru (НТБ МИИТа (электронно-библиотечная система)) 

https://www.biblio-online.ru (Электронная библиотечная система 

«Юрайт», доступ для студентов и преподавателей РУТ(МИИТ)) 

http://e.lanbook.com (Электронно-библиотечная система «Лань», доступ 

для студентов и преподавателей РУТ(МИИТ) 

https://www.book.ru/ (ЭБС book.ru – доступ для преподавателей и 

студентов РУТ(МИИТ) 

 

7. Перечень лицензионного и свободно распространяемого 

программного обеспечения, в том числе отечественного производства, 

необходимого для освоения дисциплины (модуля). 

При осуществлении образовательного процесса по дисциплине требуется 

наличие следующего ПО: OS Windows, Microsoft Office  

 

8. Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю). 

Для проведения лекционных занятий необходима аудитория с 

мультимедиа аппаратурой. 

 

9. Форма промежуточной аттестации: 

Зачет в 6 семестре. 

 

10. Оценочные материалы.  

Оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной 



аттестации, разрабатываются в соответствии с локальным нормативным актом 

РУТ (МИИТ). 
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