Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении

промежуточной аттестации по дисциплине «Медиапланирование»


При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса, приведенных в экзаменационном билете, из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1. История возникновения и развития медиапланирования 

2. Сущность понятия «медиапланирование» 

3. Основные определения медиапланирования 

4. Типы и компоненты медиапланирования 

5. Исходные данные для медиапланирования 

6. Основные показатели медиапланирования 

7. Комплекс ИМК 

8. Понятие целевой аудитории 

9. Основные понятия Закона о рекламе 

10. Типы, виды и функции рекламы 

11. Предмет коммуникации 

12. Стратегическое планирование рекламной кампании 

13. Тактическое планирование рекламной кампании 

14. Анализ маркетинговой ситуации: методы 

15. Стоимость размещения рекламы 

16. Медиаисследования 

17. Медиабриф 

18. Основные показатели оценки эффективности СМК 

19. Рейтинг и доля аудитории (Rating и Share); 

20. Охват аудитории и частота восприятия 

21. Основные показатели эффективности носителей рекламы 

22. Соотношение охват и стоимость рекламы 

23. Приемы и методы составления медиаплана 

24. Структура медиаплана; виды медиапланов 

25. Стоимостные характеристики медиаплана 

26. Методы определения бюджета рекламных кампаний 

27. Критерии и методы оценки эффективности рекламных кампаний 

28. Сайты для анализа рекламы конкурентов. 

29. Методы анализа рекламы конкурентов 

30. Смета рекламной кампании: структура 

