Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении  промежуточной аттестации по дисциплине 

 «Экономическая теория»

Примерные вопросы к экзамену 
1) Основные понятия маркетинга: нужда, потребность, запрос, товар, сделка, обмен, рынок.

2) Концепции управления.

3) Предпосылки применения теории маркетинга в территориальном управлении.

4) Сущность маркетинга территорий.

5) Субъекты территориального маркетинга.

6) Цели, задачи, принципы, функции маркетинга, экономический смысл маркетинга территорий.

7) Состав и структура маркетинговой среды территории.

8) Микросреда территории.

9) Макросреда территории.

10) Комплекс инструментов маркетинга территории.

11) Территориальный продукт.

12) Цена территориального продукта.

13) Месторасположение территориального продукта.

14) Продвижение территориального продукта.

15) Территориальные аспекты маркетинговой деятельности.

16) Субъекты маркетинга территорий.

17) Маркетинг страны.

18) Маркетинг региона.

19) Маркетинг города.

20) Маркетинг муниципального образования.

21) Маркетинг мест.

22) Способы повышения конкурентоспособности страны.

23) Конкурентоспособность и инвестиционная привлекательность региона.

24) Внедрение территориального маркетинга на уровне муниципального района, сельских и городских поселений

25) Понятие и сущность маркетинговых исследований территории.

26) Основные направления маркетинговых исследований.

27) Источники и виды маркетинговой информации.

28) Методика маркетинговых исследований.

29) Правила и процедуры маркетинговых исследований.

30) Сегментация рынка в территориальном маркетинге.

31) Макросегментация в маркетинге территорий.

32) Микросегментация в маркетинге территорий.

33) Характеристика основных групп потребителей в территориальном маркетинге.

34) Потребители ресурсов и общественных благ территории.

35) Критерии выбора привлекательных рыночных сегментов в маркетинге территорий

36) Позиционирование и дифференциация территории.

37) Дифференциация территорий.

38) Процесс выбора территории как места проживания и (или) осуществления деятельности

39) Разработка деловых стратегий территории.

40) Выбор приоритетных направлений деятельности - "портфельная стратегия".

41) Выбор направлений роста деловой активности на территории - стратегия роста.

42) Конкурентная стратегия.

43) Конкурентоспособность территории.

44) Классификация конкурентных преимуществ территории.

45) Функциональные стратегии территории.

46) Инвестиционная стратегия территории. Инвестиционный климат территории.
2.Примерные вопросы тестирования

1 Определения маркетинга ?

а) государственное управление производством и торговлей;

б) деятельность, направленная на удовлетворение потребностей;

в) финансовый и экономический потенциал предприятия;

г) концепция управления, ориентированная на рынок, на потребителя;

д) комплекс функций по организации рекламных кампаний;

е) комплекс действий по исследованию рынка.

2 Комплекс маркетинга территории включает?

а) управление предприятием;

б) выбор условий реализации товара;

в) распределение, продвижение;

г) территориальный продукт, цена;

д) анализ данных о спросе на товары.

3 Исходные идеи маркетинга ?

а) товар, сделка, рынок;

б) культура, демография, обмен;

в) уровень дохода, классовая принадлежность, товар;

г) нужда, потребность, спрос;

д) мотивация, поведение личности, рынок.

4 Разработка и реализация комплекса маркетинга проводится для того, чтобы?

а) установить обоснованную цену на товар;

б) достичь установленных целей маркетинга;

в) обеспечить эффективность рекламы;

г) создать новые товары.
5 Макросреда маркетинга территории это - ?

а) общие условия среды нахождения предприятия;

б) силы, не влияющие на деятельность предприятия;

в) внутренняя среда;

г) демографические, экономические, научно-технические, природные, социально-культурные,

политико-правовые факторы;

д) культура предприятия.

6 Назовите основную функцию маркетинга территории?

а) аналитическая;

б) сбытовая;

в) управления;

г) производственная.

7 Микросреда маркетинга территории включает ?

а) потребителей ресурсов территории;

б) демографические факторы;

в) экономические факторы;

г) природные факторы;

д) контактные аудитории;

н) научно-технические факторы.

8 Объектами территориального маркетинга являются:

а) город;

б) предприятие;

в) поселок;

г) население;

д) регион.

9 Маркетинговые исследования - это ?

а) определение рыночной проблемы;

б) исследование рынка;

в) исследование маркетинга;

г) целенаправленное изучение существующей проблемы и разработка на этой основе рекомендаций по обеспечению ее наилучшего решения.

10 Антимаркетинговая ориентация в организации коммунального обслуживания проявляется в том, что

а) качество услуг мало зависит от оплаты;

б) потребитель не осведомлен о возможных услугах;

в) качество услуг слабо дифференцированно;

г) потребители критически относятся к качеству предоставляемых услуг.

11. Что входит в понятие комплекс маркетинга территорий?

a) территориальный продукт и его цена;

б) организация маркетинговой деятельности в управлении территорией;

в) территориальный продукт, его цена, распределение и продвижение

территориального продукта;

г) средства коммуникации.

12. Что такое маркетинг территорий?

a) это маркетинг, присущий данной территории и базирующийся на ее специфических чертах, особенностях;

б) это вид человеческой деятельности в интересах территории, направленный на изучение и удовлетворение потребностей ее потребителей с целью управления спросом на нее;

в) это коммерческий маркетинг, когда объектом изучения и управленческого воздействия становится такой специфический объект, как территория;

г) это международный маркетинг, маркетинг во внешней торговле.

13. Основным субъектом управления территориальным маркетингом должны

выступать:

a) территориальные органы власти;

б) предприятия данной территории;

в) жители данной территории;

г) все ответы верны.

14. Соотнесите термин и понятие:

1. SWOT-анализ

2. PEST-анализ

3. Индикаторы

4. Рейтинги

а) Метод анализа внешней среды рынка.

б) Формализованные в виде шкал инструменты сопоставления ряда анализируемых

объектов.

в) Метод анализа положения и перспектив территории, предполагающий создание

матрицы оценки условий жизнедеятельности на территории по сравнению с территориямиконкурентами.

г) Ряды статистических данных, которые подобраны специально по какой-либо

проблеме и указывают на пути ее решения.

1-в), 2-а), 3-г), 4-б)

15. Что такое имидж страны?

a) сумма убеждений, представлений и впечатлений людей в отношении страны;

б) преимущественно эмоциональные представления о стране, базирующиеся на

собственном опыте и мнении других людей;

в) совокупность значений международных рейтингов страны в политических,

экономических и социальных отношений;

г) совокупность черт, популяризируемых страной в своих отношениях с другими

странами.

16. Стратегия, нацеленная на привлечение на территорию людей конкретных видов

занятий, определенного уровня квалификации, на создание и утверждение в сознании населения предпочтения данной территории для самореализации – это:

a) маркетинг имиджа;

б) маркетинг привлекательности;

в) маркетинг инфраструктуры;

г) маркетинг населения, персонала.

17. План продвижения города представляет собой:

a) систему действий, которые открывают целевым аудиториям конкурентные

преимущества города;

б) создание в городе и популяризацию за его пределами делового центра;

в) привлечение в город новых частных фирм и поддержку деятельности

существующих;

г) сбор информации, создание банка данных, его постоянное обновление,

направление потребностей по соответствующим каналам, подготовка решений,

информирование аппарата управления и общественности.

18. Укажите последовательность этапов внедрения маркетинга территорий:

а) разработка комплекса маркетинга территорий и выработка политики

территориального маркетинга;

б) реализация плана маркетинга;

в) контроль;

г) сбор и анализ информации.

г), а), б), в)

19. Какое из приведенных ниже высказываний верно?

a) Позиционирование имеет смысл, если оно не связано с сегментацией рынка;

б) Позиционирование имеет смысл, если за ним следует процедура сегментации

рынка;

в) Позиционирование имеет смысл, если ему предшествовала сегментация рынка;

г) Нет верного ответа.

20. Какие переменные необходимо учитывать при проведении сегментации в

маркетинге территорий?

а) группы потребителей и функции потребностей;

б) группы потребителей и технологии;

в) функции потребностей и технологии;

г) группы потребителей, функции потребностей и технологии.

Ключ к ответам: 1-в), 2-б), 3-а), 4-(1-в), 2-а), 3-г), 4-б)), 5-а), 6-г), 7-а), 8-( г), а), б),

в)), 9-в),д) 10-г)
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