Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении  промежуточной аттестации по дисциплине 

 «Брендинг территорий»

Примерные вопросы к экзамену 
1. Развитие концепции брендинга. Соотношение понятий «бренд», «торговая марка» и «товарный знак». 
2.Сущность и содержание понятия «бренд». Уровни качества бренда. 
3. Что такое успешный бренд? Ваши представления об этом. 
4. Опишите модели бренд-менеджмента: западный и азиатский подходы, преимущества и недостатки. 
5. Назовите обязанности бренд-менеджера. Ваши представления об этом. 
6. Опишите причинно-следственную природу капитала бренда. 
7. Бренд-менеджмент и бренд-лидерство как специфические функции современного управления. 
8. Задачи бренда в модели долговременного рекламного воздействия. 
9. Роль и место технологий медиамаркетинга в бренд-менеджменте. 10. Назовите 5 составляющих марочной ценности. 
11. Сущность и технологии современного бренднейминга. 
12. Назовите концепции и/или модели марочного капитала. 
13. В чем суть и полезность методики «колесо бренда»? Когда применяется эта методика? Отражение иерархии потребностей А.Маслоу в создании модели бренда. 
14. Сущность и методы экспертной оценки стоимости бренда? 
15. Назовите цели оценки стоимости бренда. 
16. Назовите 4 базовых параметра, влияющих на стоимость бренда. 17. Основные составляющие позиционирования бренда? 
18. Сущность и методы управления "портфелем брендов" 
19. Что такое бренд-ориентированная компания? 
20. Ребрендинг в практике управления брендированным товаром. 
21. Формирование структуры брендового портфеля: разработка архитектуры брендов, развитие суббрендов. 
22. Назовите направления и виды интернет-брендинга. 
23. Стратегии развития брендов в глобальной сети. 
24. Актуальные направления российского рынка бренд-лидерства. 25. Особенности российской и международной систем охраны и защиты торговых марок.
2.Примерные вопросы тестирования

1.Успешный бренд-менеджмент означает

a) организацию сбыта товара

b) освоение рынка

c) интенсивность рекламы по продвижению бренда

d) синхронизацию деятельности всех подразделений по

e) развитию бренда

2.Решения по управлению маркетингом рассматриваются в трех аспектах
a) управление предприятием, подчиняемое требованиям

b) рынка

c) управление маркетинговой функцией

d) управление спросом

e) государственное управление

f) управление производством

3.Современный бренд-менеджмент означает

a) планирование и управление продажами

b) управление коммуникациями на рынке

c) интенсивность рекламы по продвижению бренда

d) ответственность за рентабельность бренда

4.Процесс управления маркетингом означает

a) а) «делать оборот»

b) «делать рынок»

c) с) «делать результат»

d) «делать спрос»

e) е) «делать построение»

5.Маркетинговый подход в рыночной концепции управления предприятием

a) а) получение прибыли за счет увеличения объема продаж

b) получение прибыли за счет удовлетворения потребностей

c) покупателей

d) с) получение прибыли за счет инноваций

e) получение прибыли за счет экономии

f) е) получение прибыли за счет интеграции

6. Маркетинговые компонеты управления брендом

a) разработка идеи бренда

b) финансирование разработки бренда

c) регистрация товарного знака

d) исследование рынка

7. Конкурентоспособность товара в маркетинге определяется
a) производителями

b) соблюдением нормативных параметров

c) интенсивностью рекламы

d) раздачей образцов

e) потребителями

8. Маркетинговые компонеты управления брендом

a) повышение объема выпускаемых товаров

b) совершенствование структуры службы маркетинга

c) взаимодействие структурных подразделений предприятия

d) исследование рынка

9. Медиабрендинг означает

a) приглашение звездных личностей

b) совершенствование рекламных акций

c) процесс продвижения бренда через средства массовой

d) информации

e) исследование рынка массовых коммуникаций

10. Ориентация бизнеса "Market in" - это деятельность предприятия с…

a) использованием стратегии товарно -

b) дифференцированного маркетинга

c) созданием условий, при которых потребитель хочет купить

d) товар данного предприятия и определенной марки

e) использованием активных методов сбыта, продвижения на

f) весь рынок

g) ориентацией на массовый рынок

h) предложением разным сегментам оптимальных для них

i) товаров
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