Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении  промежуточной аттестации по дисциплине 

«Управление ценообразованием в организации»

Примерные вопросы к экзамену 
1.Теоретические основы цены. 
2 Место и роль цены в рыночном хозяйстве. 
3 Стратегический и тактический факторы формирования динамики цен. 
4 Функции цен. 
5 Методология ценообразования. 
6 Рыночный спрос и факторы, определяющие функцию спроса. Кривая спроса. 
7 Неценовые факторы, влияющие на изменение спроса. 
8 Взаимосвязь цены и предложения. Кривая предложения. 
9 Неценовые факторы, воздействующие на изменение предложения. 
10 Равновесие спроса и предложения. Регулирование равновесной цены. 
11 Эластичность спроса по цены, методы ее определения и учет в ценообразовании.

12 Классификация товаров по степени эластичности спроса. 
13 Расчет коэффициентов эластичности: прямых, дуговых, перекрестных. 
14 Эластичность спроса по доходам. 
15 Влияние ценовой эластичности на общую выручку и реакция покупателей на изменение цен.
Факторы, определяющие чувствительность покупателей к уровням цен. 
17 Особенности ценообразования на различных типах рынка. 
18 Этапы ценообразования, их характеристика. 
19 Ценовая информация и ее роль в принятии по ценам. 
20 Затратные методы ценообразования. 
21 Рыночные методы ценообразования. 
22 Параметрические методы ценообразования. 
23 Определение понятий состава и структуры цены. Характеристика основных элементов цены.

24 Порядок формирования и структура оптовой цены предприятия, оптовой цены промышленности, розничной цены.

25 Себестоимость и прибыль как элементы цены. 
26 Налог на добавленную стоимость (НДС) и акцизы, их роль в ценообразовании. 
27 Наценки и надбавки снабженческо-сбытовых и оптовых организаций. Торговые надбавки (скидки)

28 Определение системы цен и признаки, лежащие в ее основе. 
29 Виды цен в зависимости от обслуживаемой сферы товарного обращения. Их роль и назначение.

30 Классификация цен в зависимости от территории действия. 
31 Виды цен в зависимости от степени участия государства в их формировании. 
32 Классификация цен в зависимости от степени новизны товара. 
33 Классификация цен по способу их установления в договорах. 
34 Виды цен в зависимости от порядка возмещения потребителем транспортных расходов.

35 Классификация цен по способу отражения фактора времени. 
36 Государственное регулирование цен, содержание, цели и методы. 
37 Меры государственного регулирования цен в решении задач стабилизации экономики.

38 Прямое регулирование цен, его методы и организация. 
39 Механизм косвенного регулирования цен. 
40 Ценообразование на топливно-энергетическом рынке. 
41 Ценообразование на рынке потребительских товаров и услуг. 
42 Ценообразование на сельскохозяйственном рынке. 
43 Ценообразование на транспортные услуги. 
44 Ценовая политика как элемент общей стратегии фирмы. 
45 Ценовые стратегии и условия их выбора. 
46 Основные виды современных ценовых стратегий и последствия их реализации.

47 Стадии «жизненного цикла» товара (ЖЦТ) и их взаимосвязь с ценой.

1. С помощью цены осуществляет распределение и перераспределение

национального (чистого) дохода между отраслями экономики, регионами страны,

фондом накопления и фондом потребления, различными формами

собственности и социальными группами населения:

а) учетно-измерительная функция;

б) стимулирующая функция;

в) регулирующая функция;

г) распределительная функция.

2. Государственное регулирование цен на отдельные виды продукции отражает

выполнение ценами функции:

а) учетно-измерительной;
б) регулирующей;

в) стимулирующей;

г) распределительной.

3. На рынке свободной конкуренции организация придерживается:

а) адаптивной политики цен;

б) политики приспособления к ведущим конкурентам;

в) маркетингового ценообразования;

г) политики доминирующего лидерства.

4. Олигополия — это такая рыночная структура, при которой:

а) в отрасли незначительное количество производителей, которые могут

согласовать свои действия;

б) товар однороден, входные барьеры отсутствуют, имеется один продавец и

много покупателей;

в) товар однороден, имеется много продавцов и один покупатель;

г) в отрасли один производитель и несколько покупателей, товар однороден.

5. В группу условий совершенной конкуренции входит условие:

а) имеется много продавцов и покупателей и каждый из них производит лишь малую долю всего объема этого товара;

б) товар должен быть совершенно однороден с точки зрения покупателя;

в) информация о рыночном уровне цен для продавцов и покупателей крайне

скудна;

г) отсутствуют входные барьеры для вступления в отрасль для нового

производителя и нет препятствия для выхода их из отрасли. 
6. Особенность оптовых цен:

а) назначаются на крупные партии товара;

б) по такой цене товар продается промежуточному потребителю;

в) по такой цене товар покупается для конечного потребления;

г) по такой цене товар продается населению.

7. По стадиям движения товара выделяют:

а) регулируемые цены;

б) закупочные цены;

в) скользящие цены;

г) розничные цены. 
8. Не включается в свободную закупочную цену:

а) оптовая отпускная цена;

б) снабженческо-сбытовая надбавка;

в) прибыль производителя;

г) торговая надбавка. 
9. При анализе средних цен корректно применить среднюю взвешенную по

объемам продаж, если:

а) изменение цен не приводит к значительным изменениям объемов продаж;

б) изменение цен приводит к значительным изменениям объемов продаж;

в) изменения, цен регистрируются через неравные интервалы;

г) цены остаются постоянными.

10. Эластичность спроса по цене — это:

а) зависимость спроса от цены;

б) зависимость изменения спроса от изменения цены;

в) зависимость спроса от изменения цены;

г) зависимость спроса от доходов.
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