Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении

промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

«Креативные решения в рекламе и связях с общественностью»

При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов
1. Реклама как тип творческой деятельности. 

2. Общая характеристика творчества как типа деятельности. 

3. Место рекламы в ряду существующих видов и родов творчества.

4. Творческий процесс, его этапы и задачи в рекламе. 

5. Креативный менеджмент рекламы в рамках маркетинга-менеджмента. Искусство управления производственным и креативным процессом в рекламе.

6. Креативный менеджмент рекламного бизнеса как система управления творческим процессом. 

7. Креативный менеджмент рекламы как искусство управления созданием рекламного продукта.

8. Понятие мифа в рекламной и PR-деятельности.

9. Массовое сознание и мифодизайн.

10. Потребности потребителей как ресурс мифодизайна.

11. Взаимосвязь мифа и покупки.

12. Рекламные символы и архетипы в мифодизайне, стилистика архетипов.

13. Виды мифов в рекламной и PR-деятельности.

14. Принципы мифодизайна.

15. Технологии мифодизайна в рекламе: использование архетипов, использование мифологических сюжетов, мифологизация потребностей.

16. История создания теории решения изобретательских задач (ТРИЗ) Г.С. Альтшуллером.

17. Типы творческих задач.

18. Изобретательская и исследовательская задачи.

19. Противоречия. Ресурсы. Идеальный конечный результат (ИКР).

20. Алгоритм решения изобретательских задач (АРИЗ).

21. И. Л. Викентьев – продолжатель развития теории ТРИЗ. «ТРИЗ-шанс».

22. Основные понятия нейро - лингвистического программирования, как инструмента воздействия на потребителей товаров и услуг на бессознательном уровне. Сферы применения НЛП.

23. Методы НЛП в рекламе.

24. Задачи НЛП в рекламе и связях с общественностью.

25. Приёмы НЛП в рекламе.

26. Общая классификация творческих приёмов и методов активизации идей. Мозговой штурм («мозговая атака» А. Осборна) и его виды.

27. Метод фокальных объектов.

28. Синектический штурм (СШ).

29. Оператор РВС (размер, время, стоимость).

30. Конференция идей, метод гирлянд, ассоциаций и метафор, метод маленьких человечков, метод контрольных вопросов.

31. Морфологический анализ Ф. Цвикки.

32. Метод эвристических вопросов.

33. «Метод газетных вырезок».

34. «Метод вымышленных персонажей».

35. «Метод шести шляп».

36. Метод латерального мышления Э. де Боно.

37. Методика Mind Mapping.

38. Техника номинальной группы.

39. Роль творческих игр и упражнений в поиске нестандартных идей.

40. Методика RAM-проводника.

41. Приёмы и техники, используемые менеджером в процессе создания креативного продукта.

42. Практика использования живописи, искусства, устного народного творчества, юмора, рекламных персонажей в процессе создания креативной идеи.

43. Общая классификация творческих приёмов и методов активизации идей. Мозговой штурм («мозговая атака» А. Осборна) и его виды.

44. Метод фокальных объектов.

45. Синектический штурм (СШ).

46. Оператор РВС (размер, время, стоимость).

47. Конференция идей, метод гирлянд, ассоциаций и метафор, метод маленьких человечков, метод контрольных вопросов.

48. Морфологический анализ Ф. Цвикки.

49. Метод эвристических вопросов.

50. «Метод газетных вырезок».

51. «Метод вымышленных персонажей».

52. «Метод шести шляп».

53. Метод латерального мышления Э. де Боно.

54. Методика Mind Mapping.

55. Техника номинальной группы.

56. Роль творческих игр и упражнений в поиске нестандартных идей.

57. Методика RAM-проводника.

Приложение 2.

Примерный перечень практических заданий для выполнения на практических занятиях

1. Раскрыть на конкретных примерах как была использована технология «мифодизайна» в различных видах рекламы и PR.

2. Проработать применение технологии «мифодизайна» на примерах существующей рекламы.

3. Раскрыть на конкретных примерах как была использована технология «ТРИЗ» в различных видах рекламы и PR.

4. Проработать применение технологии «ТРИЗ» на примерах существующей рекламы

5. Раскрыть на конкретных примерах как была использована технология «НЛП» в различных видах рекламы и PR.

6. Проработать применение технологии «НЛП» на примерах существующей рекламы.

7. Раскрыть на конкретных примерах как были использованы технологии различных методов и приёмов активизации творческого мышления в различных видах рекламы и PR.

8. Раскрыть на конкретных примерах как были использованы приёмы и техники менеджерами в процессе создания различных креативных продуктов.

9. Раскрыть на конкретных примерах как были использованы технологии различных методов и приёмов активизации творческого мышления в различных видах рекламы и PR.

10. Раскрыть на конкретных примерах как были использованы приёмы и техники менеджерами в процессе создания различных креативных продуктов.

Приложение 3.

Примерный перечень тестовых заданий текущего контроля успеваемости
1. Изобретательство – это …

a. творческая деятельность, в результате которой на основе научных знаний, технических достижений и теории решения изобретательских задач (ТРИЗ) создаются новые принципы действия и способы воплощения этих принципов в конструкциях инженерных объектов.

b. деятельность, порождающая нечто качественно новое и отличающееся неповторимостью, оригинальностью и общественно-исторической уникальностью.

c. получение новых результатов в области техники в виде технических идей, рисунков, чертежей, воплощённых в реальных технических объектах.

2. Проектирование – это …

a. деятельность, порождающая нечто качественно новое и отличающееся неповторимостью, оригинальностью и общественно-исторической уникальностью.

b. разработка и обоснование проекта (как результата разрабатываемого объекта, может быть в виде текстов, графиков, чертежей, расчётов, моделей и т.д.), отвлечённого от вещественной формы.

c. наглядно представленная система способов соединения и взаимодействия частей изделия, а также материал, из которого эти части должны быть изготовлены.

3. Творчество – это …

a. творческая деятельность, в результате которой на основе научных знаний, технических достижений и теории решения изобретательских задач (ТРИЗ) создаются новые принципы действия и способы воплощения этих принципов в конструкциях инженерных объектов.

b. наглядно представленная система способов соединения и взаимодействия частей изделия, а также материал, из которого эти части должны быть изготовлены.

c. деятельность, порождающая нечто качественно новое и отличающееся неповторимостью, оригинальностью и общественно-исторической уникальностью.

4. Конструирование – это …

a. разработка подробной схемы выполнения задуманного объекта (системы) и рабочих чертежей всех деталей и отдельных частей объекта.

b. деятельность, порождающая нечто качественно новое и отличающееся неповторимостью, оригинальностью и общественно-исторической уникальностью.

c. творческая деятельность, в результате которой на основе научных знаний, технических достижений и теории решения изобретательских задач (ТРИЗ) создаются новые принципы действия и способы воплощения этих принципов в конструкциях инженерных объектов.

5. Процесс творчества, в частности технического, всегда осуществляется поэтапно и включает такие процедуры:

a. осознание противоречия, создание и обоснование идеи;

b. техническую разработку задания и практическую работу над ним;

c. испытание объекта в работе и оценку результата творческого решения.

a. Процесс проектирования можно представить так:

b. формулировка (обоснование технического задания);

c. техническое предложение;

d. эскизное проектирование;

e. техническое проектирование;

f. рабочее проектирование.

6. Показателями креативности являются:

a. оригинальность,

b. продуктивность,

c. гибкость,

d. аккуратность,

e. усидчивость.

7. Решая любую задачу, человек может идти двумя путями:

a.  применить известные типовые решения, общепринятые схемы;

b. изобрести новый способ достижения цели;

c. дополнить известные типовые решения, общепринятые схемы;

d. реорганизовать имеющийся опыт.

8. Установите соответствие:

	1.Конструкция
	А) получение новых результатов в области техники в виде технических идей, рисунков, чертежей, воплощённых в реальных технических объектах;

	2. Техническое творчество
	Б) наглядно представленная система способов соединения и взаимодействия частей изделия, а также материал, из которого эти части изготовлены;

	3. Конструирование
	В) разработка подробной схемы выполнения задуманного объекта (системы) и рабочих чертежей всех деталей и отдельных частей объекта.


9. Установите соответствие:

	1. Метод мозговой атаки
	А) Использование при поиске решений творческих задач списка специально составленных вопросов.

	2. Метод контрольных вопросов
	Б) Если взять группу из 5-8 человек и каждому предложить независимо от других индивидуально высказать идеи и предложения по решению поставленной задачи в течение определённого промежутка времени.

	3. Метод обратной мозговой атаки
	В) поиск и выявление всевозможных недостатков рассматриваемого объекта, на который обрушивается ничем не ограниченная критика.

	4. Ассоциации и творческое мышление
	Г) установление связи между явлениями, понятиями, порой весьма отдалёнными друг от друга.


10. Установите соответствие:

	1. Ассоциации
	А) обилие вариантов, из которых трудно выбрать наилучший;

	2. Недостаток метода морфологического анализа
	Б) образы, возникающие в сознании человека в ответ на какое-то воздействие;

	3. Аналогия
	В) сходство, соответствие двух предметов (явлений) в каких-то свойствах или отношениях;


11. Как расшифровывается аббревиатура ТРИЗ? 

a. Технология решения исследовательских задач 

b. Теория решения изобретательских задач

c. Трансфер решений инновационного запада

12.  Для чего применим ТРИЗ? 
a. только для решения технических задач 
b. для поиска идей при решении нестандартных задач в технике, бизнесе, науке и других сферах человеческой деятельности
c. для поиска противоречий при решении нестандартных задач в технике, бизнесе, науке и других сферах человеческой деятельности
13. Основная цель ТРИЗ:

a. организовать творческий потенциал личности так, чтобы способствовать саморазвитию и поиску решений творческих задач в различных областях.

b. разработка дифференцированных педагогических систем работы с детьми различных возрастных групп

c. проведение глобальных исследований по актуальным проблемам педагогики
14. К основным функциям ТРИЗ относятся:

a. решение творческих и изобретательских задач любой сложности и направленности без перебора вариантов

b. пробуждение, тренировка и грамотное использование природных способностей человека в изобретательской деятельности, а также совершенствование коллективов по направлению к их идеалу

c. решение научных и исследовательских задач

15. ТРИЗ-педагогика — это:

a. наука о законах и закономерностях воспитания, образования, обучения, социализации и творческого саморазвития человека

b. педагогическая система, целью которой является воспитание творческой личности

c. особая, социально и личностно детерминированная деятельность по приобщению человеческих существ к жизни общества

16. Какие современные принципы ТРИЗ-педагогики предлагает Анатолий Гин?

a. Принцип свободы выбора

b. Принцип открытости
c. Принцип подготовки

d. Принцип обратной связи

17. О каком принципе современной ТРИЗ-педагогики идет речь: «Не только давать знания, но еще и показывать их границы. Использовать в обучении открытые задачи, задачи, стимулирующие самостоятельное генерирование идей»?

a. свободы выбора

b. открытости
c. идеальности

d. все варианты верны

18. О чем идет речь: «Предложение алгоритма, позволяющего без перебора бесконечных вариантов решений проблемы найти наиболее подходящий вариант, отбросив менее качественный»?

a. основная функция ТРИЗ

b. основная цель ТРИЗ

c. главная задача ТРИЗ

19. Какая задача может иметь размытое, неопределенное условие (с лишними данными или с недостатком данных), разные подходы к решению и не всегда иметь единственный правильный ответ?

a. Открытая

b. закрытая
c. развернутая
20. Какая задача может быть довольно сложной, требующей внимания и хорошего владения формально-логическими операциями соответствующего аппарата?

a. закрытая
b. открытая

c. развернутая

Приложение 4.

Перечень вопросов к контролю 
1.
Маркетинговая составляющая рекламного сообщения. 

2.
Понятие Жизненного Цикла Товара (Life cycle product) и его использование при конструировании рекламы. 

3.
Креатив как технология. Качества креатива. Формула «правильного креатива». Модель креативного процесса Д. Бернстайна. 

4.
Креатив и потребности целевой аудитории. Релевантность и влияние креатива. 

5.
Мотив в креативе. Структура мотивов А. Маслоу. 

6.
Психографические исследования целевой аудитории. Психографика и ее использование в рекламе. Психографическое сегментирование. 

7.
Рекламная стратегия и идея. Структура стратегии. Иерархия стратегий в планировании. Информационное и эмоциональное наполнение. 

8.
Современные рекламные стратегии. Стратегия опережения потребности. Стратегия разрыва стереотипов Ж.-М. Дрю.

9.
Бриф как вектор творчества. Виды и разделы брифа. Составление брифа Формы брифа. Заполнение форм брифа. 

10.
Проблема решения творческих задач. Эвристика. Методы решения творческих задач. 

11.
Психологические барьеры и их преодоление в рекламе. 

12.
Мозговой штурм А. Осборна (brain-storming).  Последовательность действий и правила при проведении мозгового штурма. Критерии подбора «штурмовиков».  Алгоритм проведения мозгового штурма I-G-I. 

13.
Синектика У. Гордона. «Групповое мышление». Операторы синектики. Критерии отбора и методики подготовки синекторов. Блок-схема синектического процесса. 

14.
Сравнительный анализ методик «мозгового штурма» и «синектики». Их применение в рекламе.

15.
Мотивационный анализ и его использование для создания креатива.

16.
Нейминг. Бренд-концепция, ее значение и составляющие. Алгоритм генерации имени бренда и критерии отбора. Применение ренейминга.

17.
Тестирование рекламы. Использование методик претестинга и посттестинга в творческом процессе. Дизайнерская подготовка тестируемых материалов.

18.
Стереотип и стереотипизация в рекламе. 

19.
Креативная технология Disruption, ее концепты и применение в создании отечественной и зарубежной рекламы.

20.
Проблема стандартизации и ее преодоления в современной рекламе.

21.
Эпатажная реклама, ее категории, резонансность и особенности применения. 

22.
Особенности применения сексуальных мотивов и гендерных стереотипов в креативной рекламе.

23.
Фанки-креатив как преодоление догм и представлений о творчестве в рекламе. 

24.
Использование метода морфологического анализа в конструировании рекламы.

25.
Использование метода фокальных объектов в рекламе.

26.
Категории и особенности применения юмора в рекламе.
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