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Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

«Реклама и связи с общественностью в транспортных компаниях»

	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса, приведенных в экзаменационном билете, из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов
1. Функции и цели рекламы 
2. Правовое регулирование рекламной деятельности. 
3. При каком спросе реклама создается на принципах конверсионного маркетинга
4. Чем отличается коммерческая реклама от некоммерческой
5. Транспортная реклама: особенности 
6. Особенности рекламной и PR-деятельности на транспорте
7. Основные функции рекламы 
8. На каких рынках осуществляется рекламная деятельность
9. Посредники в продвижении рекламы
10. Особенности рекламной деятельности в транспортной сфере.
11. Классификация рекламных и PR-агентств
12. Внешние PR-документы
13. Базовые PR-документы
14. PR-деятельность. Виды PR-деятельности 
15. Правовое регулирование PR-деятельности 
16. Особенности PR-деятельности в транспортном комплексе
17. Виды рекламы на транспорте.
18. Признаки коммерческой рекламы.
19.  PR-деятельность в транспортном комплексе.
20. Особенности PR-деятельности в транспортном комплексе.
21. Массовые коммуникации в транспортном комплексе.
22. Особенности массовых коммуникаций на транспорте.
23. Оценка эффективности рекламной деятельности.
24. Оценка эффективности PR-кампаний.
25. Количественные параметры оценки эффективности рекламной деятельности на транспорте.
26. Качественные параметры оценки эффективности PR-кампаний на транспорте.
27. Перспективное и оперативное планирование рекламной и PR-деятельности  
28. Количественные и качественные оценки эффективности рекламной и PR-деятельности 
29. -Особенности оценки эффективности рекламной и PR-деятельности в транспортном комплексе
30. PR-деятельность в системе социально-экономических отношений




