Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

«Эффективность рекламной и PR деятельности»

	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса, приведенных в экзаменационном билете, из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов
1. Сущность и значение экономической эффективности рекламной и PR деятельности.
2. Влияние цифровизации на показатели эффективности
3. Реклама как форма инвестирования 
4. Экономическая эффективность рекламы 
5. Оценка эффективности рекламной кампании.
6. Методы совершенстования оценки эффективности PR-кампании в цифровой среде
7. Коммуникативная эффективность рекламы и PR 
8. Расчет стоимости клиента (Customer Acquisition Cost) и жизненной ценности клиента (LTV, lifetime value).
9. Основные показатели эффективности рекламных вложений (ROS, ROI, NMC). 
10. Анализ успешной/провальной рекламной и PR-кампании
11. Основы проектирования в рекламе и PR
12. Сравнение стоимости клиента 
13. Сравнение стоимости лида в разрезе каждого канала
14. Тенденции развития цифровых коммуникаций
15. MediaIndex, PR-value 
16. Что такое PR-кампания?
17. Формирование цели рекламной кампании
18. Формирование цели по технологии SMART
19. [bookmark: _GoBack]Дизайн-моделирование и создание ключевого образа
20. Тональность коммуникации
21. Способы применения метрик


 





