Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
[bookmark: _GoBack]промежуточной аттестации по дисциплине «Контент-маркетинг»

	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на вопрос, из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов для промежуточной аттестации.

1. Отличия контент-маркетинга от прямой рекламы.
2. Контент-маркетинг как инструмент PR.
3. Основные принципы контент-маркетинга.
4. Особенности сегментации контента.
5. Классификация видов контента.
6. Встроенные опции социальных сетей для продвижения контента.
7. Выбор контента, площадки и аудиторий для продвижения.
8. Принципы создания продающего текста.
9. Сторителлинг, применение триггеров в тексте.
10. Целеполагание составления контент-плана.
11. Интеллектуальная карта как генератор креативных идей.
12. Контент-анализ, количественные и качественные
13. характеристики.
14. Контент-анализ конкурентов, основные инструменты.
15. Основные правила управления и составления контента.
16. Основные виды контента.
17. Сферы управления контентом.
18. Этапы создания системы управления контентом.
19. Корпоративная значимость контента.
20. Сущность и виды контент стратегий.
21. Примеры существующих контент - стратегий.
22. Коммерческая эффективность контента.
23. Социально - коммуникативная эффективность контента.
24. Коммуникативные и репутационные риски при разработке контент - стратегий.
25. Тренды развития контент - менеджмента в социальных сетях.

