Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 


«Управление массовыми коммуникациями»
	При проведении промежуточной аттестации знаний обучающемуся предлагается подготовиться и дать ответы на 2 вопроса. Список вопросов представлен ниже.

[bookmark: _GoBack]Перечень вопросов 

1. Сущность и функции коммуникации
2. Специфика массовой коммуникации
3. Модернизация, формирование массового общества и массовая коммуникация
4. История развития СМИ
5. История развития печатных СМИ
6. История развития радио
7. История развития телевидения
8. История развития сети Интернет
9. Объект и предмет изучения социологии массовой коммуникации
10. Методы эмпирических исследований массовой коммуникации
11. Психологическое воздействие в продвижении и PR как маркетинговой коммуникации
12. Убеждающее и внушающее воздействие в PR-коммуникациях
13. Информационно-психологическое воздействие на общество и информационные войны как инструмент PR
14. Информационное направление ведения информационных войн в коммерческой деятельности компаний
15. Психологическое направление ведения информационных маркетинговых войн в продвижении
16. Методы и механизмы информационного социально-психологического воздействия в продвижении
17. Модели и виды психологического воздействия в продвижении
18. Техники (группы приемов) психологического влияния в PR
19. Приемы психологического влияния в PR
20. Эффекты и результаты воздействия на потребителя при продвижении
21. Социальные эффекты негативного воздействия в продвижении
22. Маркетинговые результаты негативного воздействия в продвижении
23. Маркетинг внедрения и PR в продвижении
24. Практика маркетинга внедрения в продвижении
25. Воздействие в маркетинге внедрения — психологические средства и методы
26. PR-коммуникации в продвижении как технологии внедрения в общественное сознание
27. Токсичные маркетинговые коммуникации — какова специфика?
28. Воздействие в маркетинговых коммуникациях с вводом понятия токсичности
29. Модель воздействия в случае токсичной маркетинговой коммуникации
30. Эффекты токсичных коммуникаций в маркетинге
31. Пример из практики малого бизнеса — онлайн-исследование токсичных коммуникаций
32. Результаты социально-психологического воздействия токсичных коммуникаций
33. Социально-психологические следствия токсичных коммуникаций в динамике — временной срез
34. Отдаленные социальные результаты токсичных маркетинговых коммуникаций
35. Каковы критерии оценки эффективности и эффектов маркетинговой коммуникации?
36. Подходы к комплексной оценке эффективности коммуникаций
37. Правило нетоксичности — императив оценки эффектов «эффективной» коммуникации?
38. Матрица оценки характеристик токсичности основных видов ИМК
39. Оценка токсичности коммуникации с учетом характера психологического воздействия
40. Развитие социологии массовой коммуникации 
41. Американская коммуникативистика первой половины XX века Гарольд Лассуэлл
42. Технократический подход. Герберт Маршалл Маклюэн
43. Функциональный анализ СМИ
44. Критическая теория Макс Хоркхаймер, Теодор Адорно об «индустрии культуры»
45. Юрген Хабермас о формах и функциях коммуникации
46. Жан Бодрийар о «гиперреальности»
47. Никлас Луман о «реальности массмедиа»
48. Мануэль Кастельс: «реальная виртуальность»
49. Теория унифицированных последствий
50. СМИ и массовая культура
51. Идеологическое воздействие СМИ
52. Социализирующая функция СМИ
53. Образы социальных групп в СМИ
54. Теория социального научения
55. Теория культивирования
56. Теория социализации
57. Теория использования и удовлетворения
58. «Измерение» аудитории СМИ
59. Исследование аудитории российского телевидения
60. Массовая коммуникация и общественное мнение
61. Медиаиндустрия как сектор экономики
62. Современное состояние российского медийного рынка
63. Влияние СМИ на экономику
64. Информационным характер современной экономики
65. Пресса в эпоху буржуазно-демократических революций в Западной Европе: «четвертая власть»
66. Становление прессы в России. Роль государства
67. СМИ и современное государство
68. Политические функции СМИ
69. СМИ и суверенитет государства. Проблема информационной безопасности
70. Влияние СМИ на восприятие политики и политическое поведение
71. СМИ и суверенитет государства. Проблема информационной безопасности
72. Влияние СМИ на восприятие политики и политическое поведение
73. Предпосылки возникновения паблик рилейшнз
74. Сущность паблик рилейшнз
75. Методы и практика паблик рилейшнз
76. Формирование имиджа
77. Проблема ресурсного обеспечения паблик рилейшнз
78. Этические аспекты паблик рилейшнз.
79. Сущность глобализации
80. Транснациональные СМИ
81. СМИ и формирование глобальной культуры
82. Этические аспекты паблик рилейшнз.
83. Альтернативные СМИ как форма социального протеста и гражданской активности
84. Интернет как альтернатива традиционным СМИ
