
Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 


«Социология массовой коммуникации»

	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.
         
1. Объект и предметное поле социологии массовой коммуникации. 
2. Медиаэкономика, медиапсихололгия, медиафилософия, коммуникология, медиаэтика, медиасоциологии как смежные дисциплины социологии массовой коммуникации. 
3. Информация и коммуникация как категории понятийного аппарата социологии массовой коммуцникации. 
4. Медиа: понятие, характерные черты. Сопоставление медиа, СМИ и СМК.
5.  Медиатизация современного общества.
6. Моделирование коммуникации и коммуникативных процессов. Преимущества и ограничения коммуникативных моделей. 
7. Социально-психологические подходы к исследованию коммуникации. 
8. Типы социальной коммуникации. Массовая коммуникация. 
9. Структурные элементы массовой коммуникации. 
10. Социальные функции массовой коммуникации. 
11. Культурно-исторический подход к анализу развития информационно-коммуникационных средств и их возможностей влияния на социум. 
12.  Дигитализация медиа и ее социальные последствия. 
13. Социально-коммуникативная специфика печатных медиа. 
14. Социально-коммуникативная специфика радио. 
15. Социально-коммуникативная специфика телевидения. 
16. Социология Интернета. 
17. СМК в контексте глобализации. Уровневая структура глобального медиапространства. 
18. Массовая коммуникация как социальный институт. 
19. СМК и власть. 
20. Классические школы исследований медиа. 
21. Основные направления теоретико-концептуального осмысления медиа и общества. 
22. Гуманитарные исследования медиа. 
23. Конвергенция новых и традиционных медиа в современном информационно-коммуникативном пространстве.
24. Современные социально-коммуникативные тенденции производства и распространения медиаконтента. Качество современной массовой информации. 
25. Жанры медиатекстов. 
26. Специфика новостного дискурса.
27. Понятие общественного мнения. Общественное мнение и СМК. 
28. Формирование стереотипов в массовой коммуникации. Социальные функции стереотипа. 
29. Эффекты массовой коммуникации. Воздействие медиасодержания на аудиторию. 
30. Медиа и социальная память. 
Групповые проекты:

1. В малых группах: разработать сценарий дискуссии на тему:
- «Власть СМИ» 
- «СМК в современном мире». 
2. Для круглого стола: на тему «Каналы коммуникации, обеспечивающие взаимодействие общественных и государственных организаций с населением» подготовить тематический блок о преимуществах и недостатках определенного канала для определенной аудитории. 3. Решение проблемной ситуации: используя кейс-метод, определить социальные проблемы в различных сферах современной коммуникации, предложить аргументированные методы их исследования, гипотезу и предполагаемые результаты исследования. 
4. Разработать и обосновать коммуникативное сопровождение публичного мероприятия с использованием современных информационно-коммуникационных технологий. 
5. Провести дискуссию на тему:
- Харизматичность как социально-коммуникативная характеристика политика: роль СМК. 
- Роль массовой коммуникации в формирования общественного мнения и построении гражданского общества. 
- Сопоставительный анализ коммуникативных систем PR, рекламы и пропаганды. 
Подготовить доклады с презентациями:
 1. Коммуникативная характеристика конкретного канала коммуникации (звукозапись, телефон, радио, кино, полиграфия, телеграф, фотография, видеозапись, телевидение, мультимедиа, Интернет, музыка, танец, живопись, скульптура, архитектура, театр и др.) 
2. Современные проблемы социологии подсистем массовой коммуникации.

Тесты по дисциплине «Социология массовых коммуникаций»

1. Кто из указанных ученых разрабатывал марксистскую традицию анализа массовой коммуникации:
1) Ч. Кули;
2) А. Грамши;
3) У. Липпман;
4) Г. Альтюссер;
5) Г. Лассуэлл.

2. Кто из указанных ученых обосновал концепцию двухступенчатой модели коммуникации:
1) Г. Лассуэлл;
2) Р. Мертон;
3) П. Лазарсфельд;
4) Б. Берельсон;
5) Г. Годэ.

3. Сущность медиа-ориентированного подхода в изучении массовой коммуникации является:
1) Изучение массовой коммуникации в контексте существующих в обществе идей, ценностей, представлений.
2) Массовая коммуникация в обществе относительно автономна и является источником социальных изменений. Определяющими факторами при этом считаются технологические возможности массовой коммуникации, либо особенности ее содержания.
3) Традиция анализа массовой коммуникации, исходящая из изучения структуры отношений собственности, особенностях реализации рыночных отношений в сфере массовой коммуникации.
4) Особенности массово-коммуникативных процессов предопределяются процессами более общего порядка, в частности сферами политики и экономики.

4. Звеньями коммуникативного акта являются: (дополните)
1) информационное сообщение;
2) канал средств массовой коммуникации;
3) массовая аудитория;

5. Основные функции массовой коммуникации в обществе: (дополните)
1) Информационная;
2) Социальной связи;
3) Обеспечение преемственности;
4) Рекреативная;

6.  Какие наиболее распространенные схемы результатов коммуникационного процесса следует отметить?
1)  AIDA;
2)  DAGMAR;
3)  NORD;
4)  ИСТОК.

7.  Что включает в себя периферийный путь коммуникативного воздействия?
1)  доверие;
2)  фокусированное внимание;
3)  предъявление;
4)  предвнимание;
5)  установка.

8.  Что включает в себя центральный путь коммуникативного воздействия?
1)  предвнимание;
2)  установка;
3)  доверие;
4)  предъявление;
5)  фокусированное внимание.

9.  Какие виды воздействия применяются в деятельности по связям с общественностью?
1)  учитывание;
2)  смещение;
3)  суггестия;
4)  убеждение.

10.  Какие методы следует отнести к такому виду воздействия как убеждение?
1)  аргументация;
2)  суггестия;
3)  манипуляция;
4)  обоснование.

11.  Что предшествует такому виду воздействия как суггестия?
1)  учет предпосылок;
2)  учет ситуации;
3)  учет методов воздействия;
4)  учет обоснований.

12.  Какие виды предпосылок необходимо учитывать при суггестивном воздействии?
1)  профессиональные;
2)  социальные;
3)  культурные;
4)  психологические.

13.  Какие действия наиболее целесообразно производить для осуществления успешного суггестивного воздействия?
1)  направленные на снижение умсвенной активности;
2)  направленной на повышение эмоциональной активности;
3)  создание ситуаций для возможности трансовойй индукции;
4)  создание профессиональных ситуаций.
14.  Что является поддержкой суггестивного воздействия?
1)  подпороговые воздействия;
2)  косвенные ассоциации;
3)  кумулятивные взаимодействия;
4)  ситуактивная активность.

15.  Какой канал способен оказывать наибольшее воздействие на представителей целевых аудиторий?
1)  телевидение;
2)  межличностный канал;
3)  радио;
4)  пресса;
5)  личное письмо.

16.  Какие каналы составляют основу СМИ?
1)  интернет;
2)  радио;
3)  внешняя реклама;
4)  телевидение;
5)  массовая рассылка.

17. Какой уровень структуры социологического знания предполагает сбор и обработку первичных социологических данных?
1)  Фундаментальный уровень
2)  Теории среднего уровня
3)  Структурный уровень
4)  Эмпирический уровень
5)  Функциональный уровень

18. Какими характеристиками обладает общество, рассматриваемое как социальная система?
1)  Интеграция.
2)  Размытость границ.
3)  Самодостаточность.
4)  Целостность.
5)  Латентность.
6)  Открытость.

19. Какие основные преимущества получают символические коммуникации по сравнению с языком при выражении основной идеи, чувства или настроения?
1)  точность;
2)  краткость;
3)  гибкость;
4)  эмоциональность;
5)  мобильность.

20. Может ли взаимопроникновение культур приводить к негативным последствиям в жизни общества?
1)  Нет, не может, так как принятие культурных образцов другой культуры способствует развитию собственной культуры;
2)  нет, не может, так как культура обладает достаточно устойчивыми границами по отношению к другим культурам;
3)  может, если заимствованные культурные образцы не адаптированы к культуре;
4)  может, так как любое восприятие новых культурных образцов разрушает собственную культуру;
5)  нельзя ставить вопрос о негативных или позитивных последствиях принятия новых культурных образцов.

21. При каких обстоятельствах кратковременные взаимодействия переходят в долговременные?
1)  если оправдываются ожидания индивидов в отношении друг друга;
2)  если индивиды имеют сходные мотивы и установки;
3)  если индивиды имеют сходные интересы;
4)  если ситуация заставляет индивидов взаимодействовать;
5)  если индивиды имеют одинаковые или близкие статусы.

22. Какие виды социальных связей должны быть реализованы индивидом, вступающим в социальное взаимодействие?
1)  Социальное действие
2)  Пространственный контакт
3)  Контакт заинтересованности
4)  Социальное отношение
5)  Социальная мобильность

23. В чем состоит отличие структур аудитории и толпы?
1)  аудитория хорошо структурирована, а толпа нет;
2)  структура аудитории устойчива, а в толпе нет;
3)  в аудитории нет лидеров, а в толпе есть лидеры;
4)  в аудитории структура линейная, а в толпе нет;
5)  нет отличий в структуре аудитории и толпы.

24. Что следует считать особенностью обусловленной толпы?
1)  наличие обусловленных лидеров в толпе;
2)  четкие, направленные действия людей в толпе;
3)  толпа собирается в заранее определенном месте;
4)  толпа, направляемая действиями лидеров, находящихся вне толпы;
5)  толпа, действия которой заранее известны.

25. В чем состоит основная особенность коммуникационной модели Ховланда-Джаниса?
1)  отсутствует ориентация на целевую аудиторию;
2)  модель основана на применении стимулов;
3)  применяется принцип распределения информации;
4)  применяется коннотация;
5)  применяется суггестивное воздействие.

26.  Какие основные стимулы вы можете выделить в модели убеждающей коммуникации?
1)  ситуация;
2)  аудитория;
3)  коммуникатор;
4)  канал;
5)  периферийность.

27.  Какие мы выделяем ситуации коммуникационного воздействия?
1)  кризисные;
2)  неопределенные;
3)  конфликтные;
4)  ситуации полной «раскрутки»;
5)  репродуктивные.

28. Какие характеристики целевой аудитории следует учитывать в ходе коммуникативного воздействия?
1)  коммуникативные;
2)  социально-демографические;
3)  психографические;
4)  социально-экономические;
5)  культурные.

29.  Какие способы создания мифа вы можете отметить?
1)  новые ценности;
2)  чудесность;
3)  новая экзестенциальность;
4)  приобщение к референтным личностям.
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