Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 
«Информационный дизайн и инфографика»

При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1. Использование мультимедийных технологий при подготовке презентаций.
2. Структура и сценарий презентации.
3. Графический дизайн, анимационные эффекты, использование видео- и аудиоматериалов в презентациях.
4. Типы презентаций.
5. Включение таблиц в презентацию.
6. Комплексное представление текстовой, графической, аудио- и видеоинформации.
7. Использование мультимедийных технологий для создания электронных презентаций.
8. Последовательность подготовки презентации. Способы создания презентации.
9. Области применения различных типов презентаций.
10. Основные этапы создания презентации.
11. Требования к оформлению презентации.
12. Требования к тексту на слайде презентации.
13. Требования, предъявляемые к графическим объектам на слайде.
14. Иерархическая модель мышления: учет при создании презентации.
15. Обучающие презентации.
16. Корпоративные презентации.
17. Особенности анализа аудитории.
18. Позитивные и негативные презентации, специфика и условия их применения.
19. Основные средства, специфические особенности, условия и границы применения различных видов презентаций.
20. Разработка презентационных сценариев.
21. Универсальные принципы дизайна.
22.  Визуализация данных.

Примерный перечень тестовых заданий

Что такое портрет целевой аудитории?
· Описание всех потенциальных потребителей товара
· Подробное описание всех возможных потребителей и покупателей товаров товарной категории
· Набор готовых социально-психологических признаков потенциальных покупателей
· Описание внешнего вида и физических характеристик потребителей рекламируемого товара

Основные подходы к концепции рекламного обращения:
· Рациональный, эмоциональный, синтез эмоционального и рационального подходов
· Мужской и женский подходы
· Креативный и рационалистический подходы
· Стратегический, технический и коммуникационный подходы

Что такое «коммуникационный креатив»?
· Это то, как именно мы сформулируем наше обращение к потребителю. Это создание конечного рекламного продукта, который будет непосредственно коммуницировать с потребителем (рекл.ролик, макет, джингл и тд.)
· Это средства и технологии, наиболее эффективные для общения с потребителем в. Это выбор средств коммуникации с потребителем
· Это глобальный концепт бренда и его развития. Это убеждение, которое должно остаться в голове потребителя после контакта с нашей рекламной коммуникацией.

Что такое интеграция?
· Доведение креативной идеи до ее окончательной формы
· Важнейшая стадия креативного процесса, на которой происходит творческая работа на бессознательном уровне.
· Сбор основной информации по рекламному проекту
· Это процесс заполнения рекламного брифа перед началом креативного процесса

Что значит этап иллюстрации в креативном процессе?
· Доведение креативной идеи до ее окончательной формы
· Важнейшая стадия креативного процесса, на которой происходит творческая работа на бессознательном уровне.
· Сбор основной информации по рекламному проекту
· Презентация идей потенциальному заказчику

Что значит «дорогое» имя бренда?
· Раскрученное имя бренда, которое имеет высокую ценность на рынке
· Хорошо запоминающееся имя бренда
· Плохо запоминающееся имя, на раскрутку которого требуется много средств
· Имя дорогого бренда

Что значит «дешевое» имя бренда?
· Раскрученное имя бренда, которое имеет высокую ценность на рынке
· Хорошо запоминающееся имя бренда
· Плохо запоминающееся имя, на раскрутку которого требуется много средств
· Имя дорогого бренда
· 
При позиционировании позиция бренда должна быть ориентирована на:
· Производителя
· Поставщика
· Конкурента
· Потребителя

Косвенное сравнение объекта с чем-либо.
· Сленг
· Этимология
· Метонимия
· Метафора
Вид рекламы — рассказ о каком-то случае или ряде случаев
· Нарративная	

Цвет символизирует роскошь и богатство, стимулирует работу мозга, используется в рекламе творческих профессий
· Фиолетовый	

Расстояние между базовыми линиями соседних строк. Измеряется в пунктах и складывается из кегля шрифта и расстояний между строками
· Интерлиньяж	

Размер шрифта, определяется расстоянием между верхним и нижним выносными элементами
· Кегль	

Единица измерения высоты шрифта
· Пункт

Девиз или краткая фраза, выражающая основную мысль рекламного сообщения:
· рекламный текст;
· слоган;
· логотип;
· фирменный стиль

Самый «съедобный» цвет, особенно его оттенок; напоминает об осени и вкусных вещах:
· зеленый цвет;
· голубой цвет;
· оранжевый цвет;
· розовый цвет
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