Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 
«Перфоманс-маркетин»

При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1. Что такое перфоманс-маркетинг?
2. Какие виды маркетинговой аналитики используются в перфоманс-маркетинге?
3. Что такое конверсия в контексте перфоманс-маркетинга?
4. Какие инструменты используются для измерения эффективности перфоманс-маркетинга?
5. Какие каналы маркетинга подходят для перфоманс-маркетинга и почему?
6. Какие преимущества предлагает перфоманс-маркетинг по сравнению с классическим маркетингом?
7. Как повысить отдачу от рекламного бюджета в перфоманс-маркетинге?
8. Какие метрики используются в перфоманс-маркетинге для оценки эффективности?
9. Как происходит оптимизация затрат на рекламу в рамках перфоманс-маркетинга?
10. Какие важные атрибуции применяются в перфоманс-маркетинге?
11. Какие факторы влияют на ROI в перфоманс-маркетинге?
12. Какие проблемы могут возникнуть при использовании перфоманс-маркетинга и как их решать?
13. Какие технологии используются в перфоманс-маркетинге?
14. Какие примеры кампаний перфоманс-маркетинга вы знаете и что их отличает?
15. Какие навыки необходимы для работы специалиста по перфоманс-маркетингу?
16. Какое значение имеет конверсия в перфоманс-маркетинге?
17. Какие метрики используются для оценки эффективности рекламных кампаний в перфоманс-маркетинге?
18. Какие стратегии можно применить для оптимизации производительности в перфоманс-маркетинге?
19. Какие форматы рекламы используются в перфоманс-маркетинге?
20. Какие виды платформ могут использоваться в перфоманс-маркетинге?
21. Как определяются цели и задачи в перфоманс-маркетинге?
22. Какие технологии используются для автоматизации процессов в перфоманс-маркетинге?
23. Какую роль играют инструменты аналитики в перфоманс-маркетинге?
24. Какие факторы могут влиять на эффективность рекламной кампании в перфоманс-маркетинге?
25. Как определяется целевая аудитория в перфоманс-маркетинге?
26. Какие проблемы могут возникать при оптимизации в перфоманс-маркетинге?
27. Какие типы событий используются для определения конверсии в перфоманс-маркетинге?
28. Какие методы управления ставками в перфоманс-маркетинге можно использовать?
29. Какие факторы могут влиять на стоимость клика в перфоманс-маркетинге?
30. Какую роль играет A/B-тестирование в перфоманс-маркетинге?


Примерный перечень тестовых заданий

Что такое перфоманс-маркетинг? 
· Маркетинг, направленный на увеличение продаж
· Маркетинг, направленный на повышение узнаваемости бренда
· Маркетинг, направленный на увеличение трафика на сайте

Какие цели ставит перед собой перфоманс-маркетинг?
· Увеличение узнаваемости бренда
· Увеличение трафика на сайте
· Увеличение продаж

Какие каналы используются в перфоманс-маркетинге?
· Телевидение
· Радио
· Интернет

Какие инструменты перфоманс-маркетинга наиболее эффективны для повышения конверсии на сайте?
· SEO
· PPC
· SMM

Что такое конверсия?
· Количество посетителей на сайте
· Количество продаж на сайте 
· Количество запросов на сайте

Каковы основные задачи перфоманс-маркетинга?
· Увеличение узнаваемости бренда
· Продвижение продукта на рынке
· Увеличение конверсии и прибыли

Какие инструменты используются в перфоманс-маркетинге?
· SEO, контент-маркетинг, SMM 
· Телевизионная и радиореклама 
· Контекстная реклама, таргетированная реклама, email-маркетинг

Что такое перфоманс-маркетинг?
· Маркетинг, направленный на увеличение узнаваемости бренда
· Маркетинг, направленный на повышение продаж и ROI
· Маркетинг, направленный на увеличение числа подписчиков в социальных сетях

Какие показатели являются ключевыми в перфоманс-маркетинге?
· Узнаваемость бренда и лояльность клиентов
· b) Количество кликов и конверсия
· Число подписчиков в социальных сетях и количество лайков на постах

Какие инструменты перфоманс-маркетинга используются для привлечения трафика на сайт?
· SEO и контент-маркетинг
· Таргетированная реклама и контекстная реклама
· PR и реклама на ТВ

Что такое таргетированная реклама?
· Реклама, которая транслируется во время просмотра видео на YouTube
· Реклама, которая показывается только целевой аудитории
· Реклама, которая расположена на главной странице сайта

Какие инструменты перфоманс-маркетинга используются для увеличения конверсии?
· A/B-тестирование и улучшение пользовательского опыта
· Оптимизация для поисковых систем и создание качественного контента
· PR и создание партнерских отношений

Каким образом можно отслеживать эффективность перфоманс-маркетинга?
· По увеличению числа подписчиков в социальных сетях
· По увеличению трафика на сайт и конверсии
· c) По увеличению количества просмотров видео на YouTube

Что такое ROI в перфоманс-маркетинге?
· Количество подписчиков на странице в социальных сетях
· Соотношение между затратами на маркетинг и полученной прибылью
· Количество просмотров рекламного ролика на YouTube
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