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Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине «Бренд-менеджмент на транспорте»



	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса экзаменационного билета из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1. Сущность и значение бренда, брендинга и торговой марки
2. Предпосылки возникновения бренд-менеджмента 
3. Основные принципы формирования политики бренда. 
4. Характеристика основных этапов развития брендинга в России.
5. Особенности брендинга на транспорте.
6. Концепция и методы формирования имиджа бренда. 
7. Особенности построения бренда транспортной компании. 
8. Формирование имиджа бренда с использованием современных технологий.
9. Эволюция методов бренд-менеджмента на основе современных маркетинговых технологий.
10. Разработка и внедрение рекламных и PR технологий в продвижении бренда.
11. Роль бренд-менеджмента в управлении транспортной компанией.
12. Функции бренд-менеджера
13. Интеллектуальный капитал и бренд.
14. Роль мотивации в брендинге
15. Принципы реализации функции бренд-менеджмента во внутрифирменном управлении
16. Брендинг и корпоративная культура транспортной компании
17. Организационные формы бренд-менеджмента
18. Структура бренд-плана и характеристика его составляющих
19. Мотивационный анализ в брендинге
20. Процесс создания бренда
21. Сущность модели «колесо бренда»
22. Способы и принципы нейминга
23. Роль позиционирования в брендинге, стратегии и виды позиционирования
24. Подходы к управлению брендами
25. Сущность и цели стратегического управления портфелем брендов на примере транспортных компаний
26. Интегрированные бренд-коммуникации
27. Понятие имиджа бренда, средства и методы создания имиджа бренда транспортной компании.
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