Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
«Бренд-менеджмент на транспорте»
При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на вопрос из нижеприведённого списка.
Примерный перечень вопросов для промежуточной аттестации.
1. Что означает термин «бренд-менеджмент»?
1. Какова история возникновения понятия «бренд-менеджмент»?
1. Где впервые стал применяться термин «бренд-менеджмент»?
1. Перечислите уровни управления брендом?
1. Какова роль разработки стратегии управления брендом?
1. Что означает понятие «культура бренда»?
1. Что включает в себя позиционирование бренда?
1. Что такое «архитектура бренда»?
1. Какие элементы сигнатуры бренда вы знаете?
1.  Какие формы позиционирование бренда вы знаете?
1.  Что такое монолитные бренды?
1.  Каковы особенности зонтичных брендов?
1.  Что такое индивидуальность бренда?
1.  Зачем проводят перепозиционирование бренда?
1.  Приведите примеры использования различных слоганов в транспортных компаниях.
1.  Приведите примеры использования различных типов графики бренда в транспортных компаниях.
1.  Приведите примеры использования различных логотипов в транспортных компаниях.
1.  В каком документе сформулированы ценности бренда ОАО «РЖД»?
1.  Каковы ключевые понятия бренда ОАО «РЖД»?
1.  Каковы ценности бренда «САПСАН»?
1.  Какова цель использования навигации бренда в проекте МЦД?
1.  На чем основаны правила построения указателей МЦД?
1.  Какие существуют подходы к навигации бренда на вокзалах?
1.  Какие способы определения стоимости бренда транспортных компаний вы знаете?
1.  В каких случаях необходимо определять стоимость бренда компании?


