БП

[bookmark: _GoBack]Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 

«Бизнес-планирование»

	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на два вопроса из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1. Понятие бизнеса.
2. Участники бизнеса.
3. Свойства бизнеса.
4. Формы бизнеса.
5. Понятие планирования.
6. Общие признаки систем планирования.
7. Сущность прогнозирования.
8. Понятие бизнес-плана.
9. Содержание и виды бизнес-плана.
10. Назначение бизнес-плана.
11. Субъекты бизнеса, участвующие в разработке бизнес-плана.
12. Основные принципы бизнес-планирования.
13. Цифровая трансформация системы планирования.
14. Новые модели ведения бизнеса на основе цифровых технологий.
15. Методы стратегического и конкурентного анализа.
16. Сущность методики ЮНИДО.
17. Содержание фаз проектного цикла в соответствии с методикой ЮНИДО.
18. Виды эффективности проектов по методике ЮНИДО.
19. Классификация информации для целей бизнес-планирования и ее источников.
20. Классификация рисков информационного обеспечения бизнес-планирования.
21. Оценка рисков информационного обеспечения бизнес-планирования.
22. Понятие бизнес-идеи.
23. Источники бизнес-идей.
24. Области анализа изменений.
25. Методы выработки бизнес-идей.
26. Критерии отбора бизнес-идей.
27. Сущность понятия бизнес-модели.
28. Структура бизнес-модели.
29. Комплексная схема для разработки бизнес-модели.
30. Требования, предъявляемые к бизнес-моделям, и критерии оценки.
31. Шаблон бизнес-модели по Александру Остервальдеру.
32. Типы бизнес-моделей в зависимости от сегментов рынка.
33. Этапы разработки бизнес-плана.
34. Требования к структуре и содержанию бизнес-плана.
35. Характеристики профессионально подготовленного бизнес-плана.
36. Понятие бизнес-процессов компании.
37. Построение бизнес-процессов на основе цифровых технологий.
38. Содержание резюме и других вводных частей бизнес-плана.
39. Описание бизнеса. Общее описание компании.
40. Описание бизнеса. Анализ отрасли.
41. Описание товаров (услуг).
42. Анализ бизнес-среды.
43. Структура типового варианта плана маркетинга.
44. Постановка задач маркетинга.
45. Методы планирования физического объема продаж.
46. Планирование цен.
47. Методы планирования выручки от продаж.
48. Планирование каналов сбыта.
49. План PR и рекламы (маркетинговых коммуникаций).
50. Цифровая трансформация маркетинга.
51. Формирование производственной базы предприятия и планирование его производственной деятельности.
52. Технология производства.
53. Формирование производственной структуры предприятия.
54. Планирование производственной мощности предприятия.
55. Планирование текущей производственной деятельности. Обеспечение производственного процесса материально-техническими ресурсами.
56. Цифровая трансформация производственного планирования.
57. Содержание и структура организационного плана.
58. Кадровая политика.
59. Календарный план работ по проекту.
60. Организационные структуры и команды цифровой трансформации.
61. Нормативы для проведения экономических расчетов финансового плана.
62. Классификация затрат для определения точки безубыточности.
63. Показатели, характеризующие достижение безубыточности по проекту. 
64. Определение финансово-экономических результатов проекта.
65. Инвестиционный план. Инвестиционные затраты.
66. Инвестиционный план. Источники финансирования.
67. Цифровая трансформация финансов.
68. Оценка экономической эффективности проекта.
69. Оценка рисков проекта и управление ими.
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