Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

«Технологии государственного управления, анализ программ и политик»

	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается ответить на 2 вопроса из нижеприведенного списка
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Примерные вопросы экзамена

1. Компоненты и функции публичной политики. 
2. Основные субъекты и акторы публичной политики. 
3. Особенности развития публичной политики в современной России. 
4. Политический процесс и его системные характеристики. 
5. Типология политических процессов. 
6. Способы и типы взаимодействия акторов политического процесса. 
7. Региональные и локальные особенности политического процесса. 
8. Современные теоретические подходы к анализу публичной политики. 
9. Эмпирические методы анализа политических процессов. 
10. Социальные группы как субъекты публичной политики 
11. Процесс политической институализации интересов социальных групп в публичной политике. 
12. Взаимодействие государства и гражданского общества в сетевом ландшафте публичной политики. 
13. Региональные особенности развития и функционирования проблемных сетей. 
14. Особенности политического коммуникативного пространства. 
15. Понятие политической повестки дня. 
16. Факторы и технологии формирования политических мнений. 
17. Каналы коммуникации и формы организации информационного процесса. 
18. Государство как общенациональный субъект публичной политики. 
19. Национальное государство: сущность и этапы становления. 
20. Задачи государства в сфере развития публичной политики. 
21. Государственная политика: основные компоненты системы. 
22. Принципы, методы и направления государственной политики. 
23. Понятие межсекторного вазимодействия. 
24. Бизнес и власть: динамика взаимодействия в постсоветской России. 
25. Понятие политического менеджмента. Государственное управление и менеджмент общественно-политических и некоммерческих организаций. 
26. Электоральный менеджмент как вид политического менеджмента. Основные этапы, стратегии и технологии менеджмента избирательной кампании 
27. Политический консалтинг и экспертно-консультационная деятельность. 
28. Институционализация политической экспертизы и «фабрики мысли». 
29. Публичная политика в сетевом обществе: институты, процессы, культура и идентичность. 
30. Социальные медиа в публичной политике. 
31. Политика в терминах маркетинга. 
32. Политический рынок: структура и виды. 
33. Политическая реклама: особенности и классификация. 

