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Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении
промежуточной аттестации по дисциплине «Интернет-маркетинг»


	При проведении промежуточной аттестации обучающемуся предлагается дать ответы на 2 вопроса, приведенных в экзаменационном билете, из нижеприведенного списка.

Примерный перечень вопросов

1. Определение и основные понятия Интернет-маркетинга
2. Комплекс Интернет-маркетинга. 
3. Особенности и преимущества Интернет-маркетинга
4. Модели поведения посетителей сайтов
5. Типы поведения посетителей Интернет-магазинов
6. Поисковые машины и каталоги
7. E-mail маркетинг. Основные направления e-mail маркетинга
8. Эффективный поиск информации
9. Понятие и виды спама
10. Особенности продвижения сайта в Яндексе/ Google
11. Внутренняя оптимизация сайта. Общие положения и методы
12. Внешняя оптимизация. Общие положения и методы
13. Виды поисковых запросов
14. Ключевые слова для продвижения сайта
15. Причины, по которым посетители могут покидать сайт
16. Влияние уникального дизайна на продвижение сайта
17. SEO
18. Контекстная, медийно-контекстная и медийная реклама в Интернет маркетинге.
19. Методы SEO-оптимизации.
20. Сравнительная характеристика основных видов интернет-продвижения.
21. Оценка эффективности продвижения в социальных сетях.
22. Оценка эффективности продвижения в независимой зоне поисковых систем.
23. Оценка эффективности продвижения в системах контекстной рекламы.
24. Основные понятия и примеры, связанные с вирусным маркетингом.
25. Понятие информации, положительно направленных и отрицательно направленных информационных полей.
26. Информационные войны. Использование информационных полей в коммерческих целях.
27. Виды интернет-магазинов. Преимущества и недостатки интернет-магазинов.
28. Развитие мобильного интернета и мобильного маркетинга. 
29. Продвижение проектов в социальных сетях. Основные методы и критерии эффективности.
30. Поисковое продвижение. Основные методы, понятия и критерии эффективности.
31. Прямой маркетинг. Основные методы и критерии эффективности.
32. Контекстная реклама. Преимущества и недостатки данного вида продвижения. Источники, критерии эффективности.
33. Принципы и критерии участия интернет-магазинов в Яндекс.Маркете.
34. Работы по инструментарию Google Analytics и Яндекс метрика.
35. Контекстная реклама
36. Поисковый маркетинг
37. [bookmark: _GoBack]E-mail маркетинг
38. Перспективы использования нейронных сетей в интернет-маркетинге
39. Возможности использования нейронных сетей при работе графического дизайнера в вебдизайне
40. Возможности использования нейронных сетей при разработке контента для сайта и SMM
41.  Возможности использования нейронных сетей в SMM
42. Возможности использования нейронных сетей в SEO



