Основы взаимодействия органов государственного и муниципального управления со СМИ
Примерные оценочные материалы, применяемые при проведении промежуточной аттестации по дисциплине 
«Основы взаимодействия органов государственного и муниципального управления со СМИ»

	При проведении промежуточной аттестации знаний обучающемуся предлагается подготовиться и дать ответы на 2 вопроса из нижеприведенного списка. Список вопросов представлен ниже.
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1. Средства массовой коммуникации и их роль при взаимодействии органов государственного и муниципального управления с населением
2. СМИ как средство взаимодействия органов государственного и муниципального управления с населением
3. Институциональные признаки СМИ 
4. Сравнительная характеристика западной и российской институциональных моделей СМИ 
5. Функции СМИ во внешней политике государства
6. Специфика и роль медиакратии 
7. Место спиндокторов в системе политических СМИ 
8. Роль журналистов в системе политических СМИ
9. Основания типологизации и типы СМИ
10. Жанровые особенности СМИ 
11. СМИ в системе культуры
12. СМИ как основной канал формирования и выражения общественного мнения 
13. Приемы и средства влияния СМИ на общественное мнение 
14. Политические факторы в деятельности экономических СМИ 
15. Роль СМИ в формировании в России гражданского общества
16. Роль СМИ в формировании (разрушении) в России гражданской культуры
17. Официальные СМИ, представляющие позицию исполнительной власти в РФ
18. Официальные СМИ, представляющие позицию законодательной власти в РФ
19. Официальные СМИ, представляющие позицию судебной власти в РФ
20. Официальные СМИ, представляющие позицию Президента РФ
21. Этапы разработки и реализации политических рекламных кампаний в СМИ 
22. Особенности проведения рекламных кампаний на телевидении 
23. Рекламные кампании в прессе 
24. Рекламные кампании на радио 
25. Рекламные кампании в сети Интернет
26. Официальные СМИ, представляющие позицию региональной власти в субъектах РФ
27. Официальные СМИ, представляющие позицию исполнительной власти в РФ
28. Официальные СМИ, представляющие позицию законодательной власти в РФ
29. Официальные СМИ, представляющие позицию судебной власти в РФ
30. Официальные СМИ, представляющие позицию Президента РФ
31. Сущностные признаки медиарилейшенза
32. Формы и методы медиарилейшенз
33. Пресс-служба как организационная форма медиарилейшенз
34. Пресс-центр как организационная форма медиарилейшенз
35. Пресс-бюро как организационная форма медиарилейшенз
36. Деятельность пресс-атташе как организационной формы медиарилейшенз
37. Специфика профессиональной специализации модератора в пресс-службе
38.  Специфика профессиональной специализации аналитика-исследователя в пресс-службе
39.  Специфика профессиональной специализации литературного работника в пресс-службе
40.  Специфика профессиональной специализации обозревателя в пресс-службе
41.  Специфика профессиональной специализации составителя речей (спичрайтера) в пресс-службе
42. Профессиональные и этические критерии деятельности пресс-секретаря
43. Функции группы аккредитации, творческой и издательской групп, 
44. Функции справочной службы и группы культурных программ
45. Организация и проведение пресс-конференций и брифингов, неформальных встреч с журналистами 
46. Подготовка пресс-релизов, дайджестов, информационных бюллетеней и стендов, теле- и видеоматериалов
47. Координация пресс-службы с другими структурами паблик рилейшнз как условие и предпосылка эффективного медиарилейшенза
48. Стратегии медиарилейшенза в электронных СМИ 
49. Стратегии медиарилейшенза в печатных изданиях
50. Стратегии медиарилейшенза в сети Интернет 
51. Особенность применения медиарилейшенза в органах государственной и муниципальной власти 
52. Практика применения форм и методов медиарилейшенза в органах исполнительной власти в РФ 
53. Практика применения форм и методов медиарилейшенза в органах власти субъектов РФ 
54. Практика применения форм и методов медиарилейшенза в органах местного самоуправления в РФ 
55. Зарубежный опыт применения форм и методов медиарилейшенза в органах законодательной власти
56. Зарубежный опыт применения форм и методов медиарилейшенза в органах муниципальной власти
